
E- ISSN: 2008-8973 

Journal of Social Problems of Iran 

 

Home page: http: //Ijsp.ut.ac.ir 
 

Faculty of Social Sciences 

 

 

 

23 
 

 
Netnography of the Taste System of Afghan Migrant 

 Influencers on Instagram 

Hossein Mirzaei
1   

1. Corresponding Author , Faculty member, Department of Cultural Studies, Allameh Tabataba'i University, Tehran, Iran. 

     Email: hossein.mirzaei@atu.ac.ir 

 

Article Info ABSTRACT 

Article type: 

Research Article 

 
 

Article history:  
Received: 2025 - 1 – 27 
Received in revised form: 

2025 - 2 – 26 

Accepted: 2025 - 3 - 13 

Published online: 2025-3-19 

 

 

Keywords:  
Afghan migrants, influencers, 

influence management, 

Instagram, taste, 

netnography. 

The industry of virtual influencers and the accompanying subcultures has emerged as a striking 

phenomenon within digital culture, capturing the attention of researchers. This subculture, 

characterized by its counter-hegemonic nature, reshapes cultural habits and exacerbates 

ideological conflicts. This study focuses on Afghan migrant influencers as a cultural-economic 

category, analyzing their influencing techniques through the lenses of “influence management” 

and “performative analysis.” 

To this end, we have selected 40 Afghan migrant influencers, primarily women, who are active 

on Instagram. In this article, we employ netnography to explore visual data (including images, 

stories, and emojis) alongside textual data (such as comments and posts). Utilizing an eight-

situation typology, we illustrate how these influencers skillfully manipulate audience 

preferences to generate income while engaging in the commodification of their personal lives, 

fostering a desire for ostentatious consumption among their followers. 
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1ای‌نفوذداران‌ای‌نظام‌سلیقه‌نگاری‌شبکه‌مردم  

  مهاجر‌افغانستانی‌در‌اینستاگرام

 1یحسین میرزائ
 

 hossein.mirzaei@atu.ac.ir رایانامه:عضو هیئت علمی گروه مطالعات فرهنگی دانشگاه علامه طباطبائی؛ تهران، ایران. . 1

 

 ‌چکیده اطلاعات مقاله

 مقالة پژوهشینوع مقاله: 

 

 03/11/1008 تاریخ دریافت:

 03/18/1008تاریخ بازنگری: 

 88/18/1008تاریخ پذیرش: 

 87/18/1008تاریخ انتشار: 

 

 ها:   کلیدواژه

ی، نفوذداران، مهاجر افغانستان

مدیریت تأثیرگذاری، اینستاگرام، 

 .ای نگاری شبکه سلیقه، مردم

ای نوظهور در فرهنگ دیجیتال، توجه  عنوان پدیده های مرتبط با آن به فرهنگ صنعت تأثیرگذاری مجازی و خرده
هنگی را تغییر داده و های فر خود، عادت  فرهنگ، به دلیل ماهیت پادگفتمانی پژوهشگران را جلب کرده است. این خرده

-ای فرهنگی عنوان مقوله کند. پژوهش حاضر به بررسی نفوذداران مهاجر افغانستانی به منازعات عقیدتی را تشدید می
تحلیل « تحلیل نمایشی»و « مدیریت تأثیرگذاری»پردازد و فنون تأثیرگذاری آنان را بر اساس نظریه  اقتصادی می

ذدار مهاجر افغانستانی عمدتا خانم که در فضای اینستاگرام فعال هستند، انتخاب نفو 00کند. برای این منظور،  می
ها و  ها( و متنی )کامنت ها و ایموجی های دیداری )تصاویر، استوری ایِ داده نگاری شبکه اند. در این مقاله، با مردم شده

ران چگونه برای کسب درآمد، سلیقه شود که نفوذدا شناسی هشت وضعیتی، نشان داده می ها(، از خلال یک گونه پست
سازی حیات شخصی  کنندگان، به کالایی کنند و با ایجاد میل به مصرف تظاهری نزد دنبال مخاطبان را دستکاری می

 .پردازند. خود می

 .00-88(، 8)11 بررسی مسائل اجتماعی ایران، . اممهاجر افغانستانی در اینستاگرنفوذداران  ای هنظام سلیق ای نگاری شبکه ( مردم1008میرزائی، حسین؛ ): : استناد
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‌مقدمه‌و‌طرح‌مسئله‌‌
، با وجود این، هستیمصنعت تأثیرگذاری مجازی بین مهاجران افغانستانی نزدیک به یک دهه است که شاهد رشد و شکوفایی 

ایجاد را  شگرفیاست. این صنعت نوظهور توانسته است تحولات بر جای گذاشته مهاجران در جامعه را ای  پیامدهای قابل ملاحظه
، تکوین یافتهاین صنعت حول نوینی که  ایجاد سازد. محیطرا  ای تازه اجتماعی و اقتصادی-های فرهنگی الگوها و عادتوارهو  کند

و  اجناس های داد و ستد پویاییرا گرد هم آورد،  قتصادیا اجتماعی و-ورزان فرهنگی از کنش بزرگ و پیچیده ای منظومهتوانسته 
 شیوه سازی  دسترسدر سازی و  کالایی جهت، به وانگهیکند. کمک شایانی اقتصاد دیجیتال  به گسترشو  را تسریع کندخدمات 

گفتمان « میل سیاست» جهتدست و متوسط جامعه افغانستانی، عملاً در  فروآن در نزد طبقات سازی  تجملاتی و عادی حیات
 مصرف تظاهری است. سویو در حال سوق دادن سلیقة فرهنگ عامة افغانستانی به  حرکت کردهداری  سرمایه

کنند، به بازتولید مصرف  پنداری می های مجازی عموما با پرسونای جذاب نفوذداران مجازی همذات کننده از آنجایی که دنبال
 برند میها گمان  کننده د؛ یعنی فرایندی که طی آن دنبالگرد بدل می« عادت»نوعی  یج بهتدر به ،و این امر شوند متمایل میتظاهری 
دار جعلی( را  مارکحتی )مثلاً کالاهای شبه لوکس و « نمادهای منزلت» لازم است ،نمادین شکلولو به « تحرک اجتماعی»که برای 

سبک زندگی،  دگرگونی موجبتدریج  انسان افغانستانی به یلِممایه  روند دستکاریِ شکل از. این در سبد خرید خود داشته باشند
 . سازد از خود متاثر میتری از فرهنگ رسمی را  های عمیق شود و لایه شناختی فرهنگ عامه می های فرهنگی و سلیقة زیبایی عادت

و در میان کاربران  اناجرهای این خوگیری را در بستر فرهنگ مه سازوکار بر این استدر این راستا، در مقاله حاضر تلاش 
که آنان چگونه با  نمایان سازدو متنی تولیدشده توسط نفوذداران  تصویری اطلاعاتو با تحلیل  کردهاینستاگرام واکاوی  یافغانستان

 سویه کنند و فرهنگ عامه را ب مایه میل انسان افغانستانی را دستکاری می و درون ریختبندی خود عملاً  میل و رژیم قاب دستکاری
 دهند. لوکس و نمایش کنش مصرفی خود سوق می مصرف تظاهری کالاهای شبه

. چنین خواهد پرداختفرهنگ نفوذداران مهاجر افغانستانی در بستر اینستاگرام  بندی و تحلیل فرهنگی خرده صورتبه  این مقاله
و سیاست  آفرینند میمعانی فرهنگی جدیدی  فرهنگ نفوذداران مجازی چگونه سبک زندگی و تواند نشان دهد که خرده تحلیلی می

 بندی صورتاز سازوکارهای  مند بر آن است که تحلیلی نظام مقاله. در واقع، این سازند متاثر میرا  کنندگان دنبالهویتی و سیاست میل 
بندی مسئله و دغدغة اصلی  ارائه دهد. برای صورت مهاجر افغانستانی های نفوذدار شناسی القاشده توسط سوژه سلیقه و زیبایی نظام

و  شکلسؤالات زیر طرح شده است: نفوذداران مهاجر افغانستانی در فضای اینستاگرام چگونه شناسی،  همراه با یک گونه ،این مقاله
ییر افغانستانی را تغهای طبقاتی و سلیقه سنتی فرهنگ عامة  چگونه ارزش راه،کنند و از این  کاری می محتوای میل انسانی را دست

 ؟گیرند بهره میهای خود  کننده هایی برای اقناع مصرف تظاهری دنبال دهند؟ این نفوذداران از چه فنون و راهبرد می

‌مبانی‌نظری
شدن حریم خصوصی  ( و کالایی1717برای مبانی نظری این کار از دو چارچوب بهره خواهیم برد : نظریه مدیریت تاثیرگذاری گافمن )

 ان.و سبک زندگی نفوذدار
 انداز نظریه مدیریت تاثیرگذاری گافمن:  الف: نفوذداران از چشم
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چارچوب  ( ساخته و پرداخته شده،1717) 1«نمود خود در زندگی روزمره»که در کتاب  نظریه مدیریت تأثیرگذاری اروینگ گافمن،
ان با استفاده از فنون خاص، تلاش آورد. نفوذدار برای بررسی رفتار نفوذداران در فضای مجازی فراهم میو مفیدی  نظری مهم

به کسب درآمد قابل توجهی دست یابند. گافمن در این نظریه به بررسی چگونگی  راه،کنند تا مخاطبان خود را اقناع کنند و از این  می
های  نهدهد که چگونه افراد در صح پردازد و نشان می اجتماعی می های کنشی همخصوصی افراد در  عمومی و خودِ نمایش خودِ

. او 0و مدیریت تأثیرگذاری 8، نمود خود8گافمن بر سه مفهوم کلیدی تأکید دارد: اجرا .کنند های گوناگونی را ایفا می اجتماعی نقش
تلاشی (. این نظریه 8080، 1کنند)نیکرسون اجتماعی خود هدفمند و خودآگاه عمل می یها کنشی کند که افراد در هم استدلال می

های راهبردی، مقولاتی مانند طبقه، سلیقه و  کنشی چگونه از طریق هم مهاجر افغانستانی نفوذدارانکه  است برای درک این
 کنند. وآمد می گوناگون ساختگی خود رفتهای  گذارند و در این فرآیند، بین شخصیت شناسی را به نمایش می زیبایی

های اجتماعی  هن دیگران است. افراد در موقعیتتصویر خود در ذ نظارت بر جهت کوششمدیریت تأثیرگذاری به معنای 
خود را (. به عنوان مثال، فردی ممکن است در حضور دوستانش 8080منش،  کنند )تهرانی ایفا می های متفاوتی ، نقشگوناگون

افراد  آمدوشددهنده  . این نوع رفتارها نشانبنمایاندخود را اهل ورزش  اداری،مند به هنر نشان دهد، در حالی که در موقعیتی  علاقه
و  2«صحنه روی» گافمن همچنین به مفهوم .کند توصیف می« اجرا» با عبارتهای گوناگون است و گافمن این فرآیند را  بین نقش

 مکانیصحنه  عمومی فرد در برابر دیگران اشاره دارد، در حالی که پشت های نمایشصحنه به  رویکند.  اشاره می 9«صحنه پشت»
طور مداوم در حال تعامل هستند و افراد سعی  . این دو فضا بههای خود را رها کنند و خودشان بشوند توانند نقش ان میکه بازیگراست 

 گرانیگافمن باز نگاهاست. از « 3پوشی هاله»صحنه،  رویمهم  ابعادیکی از  .از خود ارائه دهند کم نقصصحنه تصویری  رویکنند  می
ایجاد فاصله بین  راهبردبپوشانند. این  شان یبر اجرا یا ، هالهگران نظارهخود و  بینتماس  تحدید تا با کنند تلاش می طور غالب به

« 7فاصله نقش»گافمن همچنین به (. 871: 1830مد )ریتزر، انجا به حفظ احترام و اعتبار فرد در چشم دیگران می ،خود و تماشاگران
. کند بستگی پیدا میشود. این فاصله به منزلت اجتماعی فرد  مربوط می شخصمهای  کند که به میزان پذیرش فرد از نقش اشاره می

های خود نشان دهند. این مفهوم  تر، فاصله بیشتری از نقش افراد با منزلت بالاتر ممکن است به دلایل متفاوت از افراد با منزلت پایین
های  های اجتماعی و مخاطبان خود، نقش توجه به موقعیت با مهاجر افغانستانی چگونه نفوذدارانفهم ما از این که به تواند  می

توان نشان داد که نفوذداران چگونه از فنون مدیریت  نظریه، میاین در نهایت، با استفاده از  د، بیفزاید.کنن گوناگونی را ایفا می
فاده از سازوکارهای گوناگون و با توجه به کنند. نفوذداران با است استفاده می جذابیتتأثیرگذاری برای خودبیانگری و تولید پرسونا و 

های بیشتری  بگذارند و در نتیجه، در فضای مجازی موفقیت مخاطببر  ی ویژهتا اثر در تلاشند، کنندگان دنبالنیازها و انتظارات 
مهاجر گ و جامعه ها بر فرهن کند تا درک بهتری از دنیای پیچیده نفوذداران و تأثیر آن این نظریه به ما کمک میبدست آورند. 

 .داشته باشیمافغانستانی 

ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــ  
1 - The Presentation of Self in Everyday Life 
2 - Performance 
3 - Self-Presentation 
4 - Influence Management 
5 - Charlotte Nickerson  
6 - On-stage 
7 - Back-stage 
8 - Mystification 
9 - Role Distance 
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 شدن‌حریم‌خصوصی‌و‌سبک‌زندگی‌نفوذداران‌ب:‌کالایی

است. این فن « خودبیانگری»ها  کنند که یکی از آن کنندگان خود از فنون گوناگونی استفاده می نفوذداران برای افزایش تعداد دنبال
شود.  منجر می« سبک زندگی»است که به تولید ژانر  تصویریو  متنی شکلها به  شامل روایت زندگی خصوصی و روزمره آن

شدن حریم خصوصی و  به کالایی امراین  و سوق دهندپنداری با خود  را به همذات کنندگان دنبال کوشند مینفوذداران با این روش 
اظهار کند و  نفوذداران اشاره میبه « 1دختران دوربین به دست» اثر خود( در 8003خانم سنفت ) .شود ها منجر می سبک زندگی آن

( نیز 8018. مارویک )پذیر سازند رؤیت مردمهایی از زندگی خود را برای  دست باشند تا بخش دوربین به همیشهها باید  آن دارد که می
به یک  گذاری محتوای خصوصی و خودبرندسازی، خود را ها از طریق اشتراک که میکروسلبریتی دهد توجه نشان می موضوعبه این 

 .سازند میکالا  ، نوعیخوداز کنند. او معتقد است که نفوذداران با استفاده از فنون گوناگون،  برند بدل می

جلب توجه عمومی است. او  جهتدستاوردهایشان نیست، بلکه به  دلیلها به  است که شهرت سلبریتی معتقد( نیز 8010ترنر )
. دیوید مارشال برد کار می بهسلبریتی یک معمولی به  ای ند گفتمانی تبدیل چهرهرا برای توصیف فرآی« 8سازی سلبریتی»اصطلاح 

که نفوذداران برای حفظ پرسونای عمومی  دارد ابراز میو  دهد توجه نشان می( به تغییر از فرهنگ بازنمایی به فرهنگ نمایشی 8010)
عمومی  نمایشیبگذارند. نفوذداران حریم خصوصی خود را به  در معرض نگاه عموماز زندگی خصوصی خود را  ای ویژه ابعادخود باید 

فدا حریم خصوصی خود را  لاجرمنفوذدارانی که منزلت اجتماعی پایینی دارند،  .کننده، موفق باشند در جذب دنبالتا  سازند میبدل 
و  بها گران یکالای مثابه صی خود را بهد. در مقابل، نفوذداران با منزلت بالا حریم خصوبیشتر نائل آینای  تا به رشد حرفه کنند می

مثابه کالا را گسترش داده و  ایده سلبریتی به (8081. سونگ و همکاران )ندارند برملاسازیو نیازی به  گیرند در نظر می انحصاری
 .نندک می شایانی و به ترویج فرهنگ مصرفی کمک تداری اس ای از قدرت سرمایه ها نشانه شدن سلبریتی کالایی دندمعتق

بازار ، حریم خصوصی خود را نیز به اتیتبلیغ اجناسبر فروش  افزون ،دهند که نفوذداران ها نشان می در نهایت، این نظریه
 کنند. دچار تشویش میو مرز بین عرصه عمومی و خصوصی را  آورند می

‌پیشینه‌پژوهش‌
جازی انجام شده است. ما در اینجا به برخی از آنها اشاره فضای منفوذداران در های متعددی در حوزه  در حوزه علوم اجتماعی پژوهش

پردازند که  ، به کمک نفوذداران در افغانستان می«جانِ نوش»ای به بررسی کمپین  ( در مطالعه8080) 8کنیم: وینریخ و بسیج راسخ می
ارزه با سوء تغذیه کمک کرد. مطالعه کننده برای محصولات پروتئینی، به مب با ایجاد زنجیره تأمین سویا و افزایش تقاضای مصرف

ها با هدف اعتبار، جذابیت و روابط  نفوذداران اینستاگرام بر قصد مشتری برای بازدید از رستوران نفش( به 8081و همکاران ) 0گنجن
د بازدید از رستوران توجهی بر قص تأثیر قابلها  آندهد که اعتبار و روابط فرااجتماعی  ها نشان می . یافتهپرداخته استفرااجتماعی 

گذارد و اهمیت روابط نفوذداران و  بر اهداف بازدید تأثیر نمی طور مستقیم  بهجذابیت، اگرچه بر اعتبار تأثیرگذار است، اما »دارند. 
ای ه ای با تکیه بر نظریه حالت ( در مطالعه8081و همکاران ) 1. وودزسازد میهای سطحی برجسته  کننده را بیش از ویژگی دنبال

 اثرآنها در اینستاگرام  کنشی همو نرخ  کنندگان دنبالکنند که چگونه موقعیت اجتماعی ورزشکاران بر تعداد  انتظار، بررسی می

ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــ  
1 - Camgirls: Celebrity and Community in the Age of Social Networks 
2 - Celebrification 
3 - Weinreich & Basij Rasikh, 
4 - Gunjan 
5 - Woods 
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گذارد. خلیلی و همکاران  تأثیر میشان بر محبوبیت نفوذداردهند که جنسیت، تسلط ورزشی و جذابیت فیزیکی  گذارد. آنها نشان می می
های  پردازند و نقش رسانه اقتصادی می-ود به بررسی موانع کارآفرینی جوانان افغان در شرایط سیاسی و اجتماعی( در مطالعه خ8080)

های اجتماعی بر رفتار خرید  ( به مطالعه تأثیر بازاریابی رسانه8080) 1ایوبی و نویرد. کن اجتماعی در غلبه بر این موانع را تحلیل می
های  سال( به تبلیغات رسانه 80تا  13تر ) کنندگان جوان دهند که مصرف ها نشان می یافته اند. هکننده در افغانستان پرداخت مصرف

های اجتماعی با  شده در رسانه . همچنین، زمان صرفکنند میها بر اساس این تبلیغات خرید  درصد از آن 20ترند و  اجتماعی حساس
کننده مهم  ند حریم خصوصی و اعتبار محتوا، برای حفظ اعتماد مصرفملاحظات اخلاقی، مان ارتباط مستقیم دارد.احتمال خرید 

 دهد.  های بازاریابی ارائه می سازی استراتژی های ارزشمندی برای بهینه هستند. این تحقیق بینش

توان به  مونه میو فضای اینستاگرام بررسی شده اند. برای ن نفوذدارانهای اخیر موضوعات متنوعی در ارتباط با  در ایران نیز در سال
شناسی تولیدمحتوای  (، گونه1008بررسی تاثیر نگرش ستارگان بر اعتبار تبلیغات )احمدزاده و همکاران،  این موضوعات اشاره کرد:

ا به ه خانمنگاه اینستاگرام بر  نفوذدارزنان  سلفیتصاویر  رویت(، اثر 1008اینفلوئنسرمحور ایرانی در اینستاگرام )اکبرزاده و همکاران، 
(، 1008)دارا و صادقی،  های اجتماعی بر مدیریت بدن زنان شبکه اثر(، 1008)تمنایی و نجات،  پلاستیکهای  جراحی
عوامل مؤثر در قصد خرید کاربران در (، 1877نفوذداران در اینستاگرام )احمدی و عسگرزاده،  انهیگرا تجمل یزندگ سبک یشناس نشانه

کاربران ایرانی  بینها در  کنندگان به سلبریتی (، تحلیل گرایش دنبال1008های اجتماعی )درودی و محمدی،    بازاریابی اینفلوئنسر رسانه
شناسی اجتماعی  (، آسیب1008(. اینستاگرام و آثار بازاریابی کالاهای تجملی )سیدطاهری، 1008اینستاگرام )سلیمانی ساسانی و شهبازی، 

ورزشی  کالاهایاینستاگرام بر خرید  نفوذداراننقش  مطالعه(، 1008زاده،  شیری و نقیب م )شریعتیهای ایرانی در اینستاگرا میکروسلبریتی
(، 1008های زن ایرانی در فضای مجازی )غازی اصفهانی،  حلیل گفتمان فرهنگی سلبریتیت(، 1008دریایی و امیرنژادقدمی،  )صاحب

(، مدل راهبردی عوامل تولیدمحتواهای 1008در دوران کرونا )کرمی و فرزادمنش، بازنمایی زنانِ اینفلوئنسر اینستاگرام از زندگی روزمره 
های اجتماعی )کوهستانی و همکاران،  (، شهرت در شبکه1008باغستانی و همکاران،  های اجتماعی )کمالی کاربران اینستاگرام در بحران

 .(1008یا و نیکبخش، اینستاگرام )کدر ای کاربران ایرانی  نگاری فرهنگ شبکه مردم و (1008
رود این مقاله  در زمینه نفوذداران مهاجر اقغانستانی در شبکه اینستاگرام تا به حال پژوهش مستقلی صورت نگرفته و امید می

 ای را فراهم کند تا پژوهش در این میدان گسترش یابد.  زمینه

‌روش‌پژوهش‌
نگاری،  پردازد. در مردم می انسانییک گروه زندگی وصیف و تفسیر روشی کیفی است که پژوهشگر به واسطه آن به ت 8نگاری مردم 

 شیوهنگاری، فهم  شوند. هسته اصلی مردم فرهنگی برخوردار می شناختفرهنگی، از  ای های اجتماعی در زمینه کنش ها در برهم انسان
 مردم رانگاری است که رفتارهای آزادانه  مردمای از  شاخه ای نگاری شبکه مردمیا  8زیست از دیدگاه مردم محلی است، اما نتنوگرافی

 زمین(. در اینجا اینترنت نوعی 8081، 0های آنها دسترسی پیدا کند )اسنیم و برادا دیدگاهعمق کند تا به  در فضای مجازی تحلیل می
از  جویان مشارکت ذهناز  کیدربه  نائل شدنسازند. برای  ها اشکال خاصی از پیوند یا هویت را می موردمطالعه است که در آن انسان

ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــ  
1 - Ayoubi and Naweer 
2 - Ethnography 
3 - Netnography 
4 - Asname & berrada 
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 هایی فعالیت ۀصرف مشاهد ،با آنهاهمراه زمانی را  لازم استدهند  میدر فضای مجازی  خودهای  یی که به مشارکتهاخود و معنا
 دهند.  انجام می فضای مجازیدر ها  آنکرد که 

 نوشتاری،( و 8ها واره و داستان 1ها شکلک، )تصاویر دیداریمتون  گونهعمدتاً از  مقاله،این شده در  برداری بهرههای  داده
از بیان ظاهری فراتر ، تلاش شده «تحلیل مضمون»از گیری  . با بهره( در فضای اینستاگرام هستندتصاویر0 زیرنویس ،ها8اظهارنظر)

علاوه بر کشف  دهد می. این روش تحلیل به ما امکان پرداخته شود ها این متنهای ضمنی و صریح در پس  و ایده هارفته و به معنا
شان بپردازیم. در  بندی آنها بر اساس تم فعالیت ، به گونهنفوذداران مهاجر افغانستانیهای متنی و بصری  های عمیق معنا در روایت لایه

 . بنابرایناند تهرا داش کننده که بیشترین دنبال در انتخاب ما جای گرفتندگیری هدفمند، صرفاً نفوذدارانی  این تحقیق با استفاده از نمونه
 چهار زمانیدوره نفوذداران در کدام از این ، صفحات اینستاگرامی هر شاخصاین  پایهو بر  نفوذدار مشهور گلچین شدند 00 صفحات
آوری  جمع ها واره داستان، ویدئوها و ها عکس چارچوبآنها در  نوشتاریو  دیداری اطلاعاتو  ملاحظه 1008ماه آذرتا  شهریورماهه از 

برای . شده استصفحات آنان انجام  دیداری-نوشتاریشواهد  سندها، ،نفوذداران های کنشمیدانی  دهبر پایه مشاه رو مقاله پیش. شد
سازمان سبک زندگی  حوزهدر های خود را بیشتر  فعالیتکه را آن دسته از نفوذداران مهاجر افغانستانی  صفحاتتنها تحدید موضوع، 

نفوذدار افغانستانی که  10در زیر  .سپرد به دست مطالعهو اثرگذاری آنان را  ها کنشبتوان  هدفمند شکله شدند تا ب گلچین اند داده
 شود :  کننده دارند، مشاهده می بالای یک میلیون نفر دنبال

 

 1کننده تعداد دنبال شناسه کاربر در اینستاگرام نام نفوذدار ردیف

 rashid.khan19 10M@ رشیدخان 1

 arianasayeedofficial 2.9M@ سعیدآریانا  8

 mohammadnabi07 2M@ محمدنبی عیسی خیل 8

 ghazaalmusic 1.9M@ غزال عنایت 0

 farzananazofficial 1.8M@ فرزانه ناز 1

 officalghazalsadat 1.8M@ غزل سادات 2

 latifaazizi404 1.4M@ لطیفه عزیزی 9

 seetaqasemiofficial 1.2M@ سیتا قاسمی 3

 ayeda.shadab 1.2M@ آیدا شاداب 7

 officialmozhdah 1M@ زاده مژده جمال 10

‌های‌پژوهش‌یافته
فرهنگ نوظهور  ، اما این خردهنگذشته است زمان چندانی در صفحات اینستاگراممهاجر افغانستانی از عمر نفوذداران مجازی با این که  

 ، نگاهپادگفتمانی های فعالیت. آنها با کند ایفا میمهاجران افغانستانی مردم و رهنگ عامه بر فخوبی در اثرگذاری  نقش خود را به آرام آرام
این  با مختصات خاص خود بسازند.  هکنند فرهنگ دنبال خردهها،  از آن  اند توانستهکرده و  معطوفرا به خود  افغانستانی اینستاگرامکاربران 

 داری است. به نفع گفتمان سرمایهها  سلیقه افغانستانی نظامتکاری در حال دس طور آشکار نوظهور بهفرهنگ   خرده
ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــ  

1 - Emoji  
2 - Story 
3 - Comment 
4 - Caption 

 ثبت شده است.  3/18/1008کنندگان در تارخ   تعداد دنبال - 1
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‌شناسی‌نفوذداران‌مهاجر‌افغانستانی‌بندی‌فرهنگی‌و‌گونهصورت‌
که هنجارهای  هستندهایی  شود و نفوذداران پادفرهنگ قدرت، مقاومت و ایدئولوژی شناخته می بروزای برای  به عنوان عرصهفرهنگ 

ثباتی فرهنگ رسمی کمک و  توان نوعی مقاومت دانست که به بی های نوظهور را می کشند. فرهنگ ش میرا به چال جامعه سنتی
 .سازند میهای جدیدی درباره سبک زندگی و جنسیت  گفتمان

های دیجیتال، قدرت  سازی زندگی خصوصی خود و استفاده از رسانه ها، با کالایی ویژه میکروسلبریتی نفوذداران مجازی، به
 کنند ایجاد می تردید ،هنجارهای سنتی جامعهدر گونه،  های کارناوال موقعیت تولیدها با  (. آن8019کنند )خمیس،  تمانی کسب میپادگف

شناختی جامعه دارند  زیبایی سلیقه دگرگونیو مدلینگ، سعی در  تجملی اجناس. نفوذداران با تبلیغ سازند میهای جدیدی را  و گفتمان
 .دهند میدان میشدن  شدن و مصرفی ن زنانههایی چو و به گفتمان

دهد که چگونه نفوذداران با  نشان می ،پردازد های راهبردی نفوذداران بر فرهنگ افغانستانی می کنشی تأثیر هم که بهاین مطالعه 
، این تحقیق به بررسی دهند. در نهایت را تحت تأثیر قرار می ها افغانستانی فرهنگ  های عمیق استفاده از صفحات اینستاگرام، لایه

کند که این  پردازد و تأکید می های نفوذداران مجازی می چگونگی تغییر هنجارهای اجتماعی و فرهنگی در افغانستان به واسطه فعالیت
بندی  تهگونه دس هشتمهاجر افغانستانی را در  نفوذداران ماطور کلی تأثیرگذار است.  تغییرات نه تنها بر روی زنان بلکه بر جامعه به

 : های مطروحه در این پژوهش پاسخ دهیم ایم به پرسش بندی تلاش کرده ه و از خلال این دستهکرد

‌ارگ‌مادی نفوذداران .1
شده و  سازی صحنه های ها و فیلم گیری از عکس با بهرهکه اینستاگرامی در صنعت تأثیرگذاری و مشهود  مبرزهای   یکی از گونه

 ،گرا است. نفوذداران این گونه گونه مادی در معرض نمایش بگذارد،از سبک زندگی را  ای ویژهشناسی  زیباییخواهند  ، میمند هدف
سپارند  چشمان مخاطبان میتبلیغی خود به  و اجناس تجملاتی کالاها، دار های مارک س لبابا پوشیدن  ،های گوناگون به مناسبت عمدتاً

کوشند در مسابقه تشویق به مصرف  می. آنان کنند ازی و به امری روزمره بدل میس و با این عمل، نگاه تجملی به زندگی را عادی
در ذهن مخاطب اعتبار و حیثیت ایجاد زندگی مادی  شیوهاین  با تقلیدی خلاقانه، برای وعقب نمانند مشهورتر  های چهره تظاهری از

های گوناگون در تکاپو هستند تا با رویکردی  به شیوهان ، آنتوان ملاحظه کرد آشکارا می نفوذداراندر صفحات این  چنان که. کنند
 جا در اینتقویت کنند.  ای ها به شکل فزاینده در آنرا غیرضروری  ولع خریدکنندگان،  گرایانه و ایجاد نیاز کاذب در ذهن دنبال مصرف

 به چه شکلکه آنان  خواهیم دیدگرا  مادی از نفوذداران برخیصفحات اینستاگرام  نوشتاریو  دیدارینقادانه متون  خوانشبا تحلیل و 
 کنند. تجملی بازتعریف می در شیوه زیستطلبی  لذتگرایی و  چارچوب مادیرا در  و حیثیت تشخص سازوکارهایی،و با چه 

خیره را در معرض نگاه  ای( خود )یا اجارهاستخر خصوصی  ،گرا ساکن امریکایکی از نفوذداران مهاجر افغانستانی از گونه مادی»
 نفوذدار که عقیدتی جاگذاری شده استبسته معنایی  ها، ها و فیلم عکساین پس شده در  زندگی بازنمایی شیوهدهد.  مخاطبان می

را در  ی مشخص و هدفمندیمعناها نفوذداران، ای رسانه مشاوران. طور ضمنی فهم کند را بهمعنای آن  مخاطب داردانتظار 
سوق  هاو رمزگشایی آن معنا ، فهمرا به دریافت کننده دنبالیک روایت،  آفرینشکنند و با  ی میرمزگذار شدۀ خود ارائه محصولات

 که سبک زندگی قبول کندمنفعلانه  کننده، دنبالاین است که  دیداری و نوشتاری متوناین برای انتظار  مورد برتر خوانشدهند.  می
 است. گرایانه همان زندگی تجمل برتر

 خوردن غذاهای رنگارنگ به عنوان وعده عصرانه، در فضایی تجملی، انتشار فیلم و عکس ازگرا با  اران گونه مادییکی دیگر از نفوذد
 زیرنویسدر  ها، ها و فیلم به جز در عکس ،خودبیانگریشیوه کند. این  تبلیغ ای غیرمستقیم  به شیوهقیمت را  ظروف گرانکند  تلاش می
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با عنوان در متن، خود را  -ها سخن گفته خواهد شد که از آن -گرا، نفوذداران خانواده شیوه و مسلک . او بهقابل مشاهده استویر هم اتص
 دانند دست بزنند. می« کدبانو»کسانی که خود را از پنداری خیل کثیری  به همذات راه، ز ایناکند تا  معرفی می برای مخاطب« کدبانو»

به و  کشاند می تبلیغی بودن ظروف تیو تجملافرد  بهها را به منحصر  کننده دنبال نگاهنده کن مسحوربرداری  فیلمنوعی نفوذداران با  این
بخش زیادی از مهاجران  کند. میترغیب آنان را به خرید زند. بدین ترتیب،  نحوی کدبانو بودن را به خرید و داشتن چنین ظروفی گره می

 عیت اقتصادی خوبی دارند و جامعه هدف این نفوذداران، این افراد هستند. افغانستانی در اروپا و امریکا، بر عکس تصور غالب، وض
سازی روی  سلیقه همچنینبه نمایش سلیقه و  ،از خود یکه برای تولید ایماژ مطلوبیم نفوذداران را شاهداین گونه موارد دیگری از 

در ازپیش  بیشای که  ، جامعهدر نظر گرفت« 1جامعه نمایشی»ثابه م توان به را می ها ها و عکس فیلمشده در  بازنمایی خیالیآورند. دنیای  می
به افراد  ها نشانهقبل از کالاها، ای،  . در چنین جامعهرا در خود جای داده استاز استعمار  صورت جدیدیو  گسترش یافتهداری  سرمایه دوره

وضوح مشاهده کرد که  توان به جا می نخواهد داشت. در این جز مصرف تظاهری ای نتیجه ،فراتر رفتن نشانه از خود کالاشود و  فروخته می
 جهاناین  منفعل مخاطبان و تماشاگران کنند و در عمل، عمل میداری مدرن  اجرایی گفتمان سرمایه انبازو مثابه به گرا نفوذداران مادی

میدان  تر تر و خلاقانه نمایشیهر چه های  به کنش ،جدیدهای  کننده دنبال نظر . آنان برای جلبکنند خود گرفتار میاستثمار در دام  را نمایشی
 دیواراز  ای جلوه واره، داستاندهد. مثلا در یک  بروزاز خود  فزاینده هیجانیِهای  واکنش مخاطب،شوند که  می موجبو با این تمهید  دهند می
هیجانی و های  و واکنش کند خود جلب می ی را بها در بدو امر، نظر هر بینندهکه  شود ملاحظه می تجملاتیو لوازم  شده کاریآینه

بین  گرا، مادی نفوذدار برانگیز خیال هایی از یک جشن تولد مورد دیگر، عکس. زاندانگی میرا بر -برانگیز والبته گاهی حسرت-برانگیز تحسین
خودجوش نیست، بلکه همه یا  ی، اتفاقیرخداد یا چینشهیچ  ،نمایشی جهاناست. در چنین رویایی جنگل فلک کشیده در یک  درختان سر به

 برسانند. ها پیام مورد نظر را به مخاطب محتوا گیرند تا شده در جای خود قرار می حساب آرائی صحنهبا  ها پدیده
ی است که در آن لتجمامکاناتی لوازم و چیدمان با  ، در فضای اتاق خواب نفوذدار حیرت انگیز یتصویر دیگر، نمایی از جشن تولد

مهاجر بندی سلیقه و لذایذ زنانه در قاب کند تلاش می عکس این. توان ملاحظه کرد را میوارگی مادی و شی کالاهایفوق ت
از مورد انتظار  ترجیحی. خوانش را جا بیندازد مصرف تظاهریی و افغانستان سنتییی خارج از عرف فرهنگ  گرامادیافغانستانی، 

کند، در  شده، انسان را از خودش و هدف زندگی دور می های عملیاتی پردازی خیالملات و این است که زندگی بدون تج ها، عکس
 .خواند گفتمان رسمی فرهنگ افغانستانی است که افراد را به قناعت در زندگی فرا میبرخلاف  قرائت،این  حالی که
های  از نشانه، کنندگان دنبال های گوییتمجید بلمقادر  عموماًاین است که آنان  ،جالب توجه در مورد نفوذدارانمبرز و  ای نکته

به مخاطب را  صمیمیت شیوه، احساس دوستی وین دو ب گیرند بهره میقلب  و تشکر های گل، از شکلکو یا  آمیز نوشتاری محبت
 .سخن گفته شداز آن چارچوب نظری این مقاله در مدیریت تاثیرگذاری است که  سازوکارهای از جمله راهکارکنند. این میمنتقل 
، فراوان زندگی تجملاتی داشتن چنین برانگیز برخی مخاطبان برای و رشک آلود حسرت ها، رویکرد عکس ذیل اظهارنظرهایدر 

در مدیریت تاثیرگذاری  نفوذدارکه  ، حاکی از این استکالاهاباره هزینه در پرسشو  گرایانه همعاطفی  های . واکنشخورد چشم می به
اند و  روی آورده خوانی مخالفخوانش  به این نگاه،جای  مخاطبان به از برخیناگفته نماند که . البته رده است، درست عمل کخود

 .دهند میقرار  ذم و نکوهشمورد  ،جای مدح نفوذداران را به
(، 1721:82) 8وبلنتورستین قلم  به 8«آسا طبقه تن»در کتاب « 1خوپذیری»و « 8مصرف تظاهری»گیری از اصطلاحات  با وام

عنوان  را به تجملی و اجناس مصرف کالاهاخرید و  حرص و ولع هر چه بیشترگرا  نفوذداران گونه مادیچنین دریافت که توان  می

ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــ  
1. The Society of the Spectacle 
2 - Conspicuous consumption 
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کنند. در واقع، هدف اصلی  می قلمدادسلیقه  تعالی عدممثابه  را به اندازه و کم مصرف بهگرایانه و  رویکرد قناعتو  زنند جا میتشخص 
 بینحسرت در  و چشمی وهم چشم ،تحریک میل ،فرومایگی و چیزی جز تقویت احساس کمبود ،از مصرف نمایشی ناین نفوذدارا

سوق فرایند خوپذیری  مخاطب را به راه،. آنان از این تغییر رفتار، یعنی خرید غیرضروری کنند تا آنان را وادار به نیست کنندگان دنبال
به باید ، حیثیت و اعتبار، منزلت ارائهبرای  آموزد می کالاهای غیرضروری و تجملاتی خریدار ،آن از خلال، فرایندی که دهد می

 نمایش بگذارد. در میدان عمومی به ،تظاهری شکلی واسطه همین کالاها و به آن نمادها را به وبند باشد  پایخاصی  نمادهای

 گرا‌.‌نفوذداران‌وطن2

پرستی از خلال تولید محتوا از  گرا باشد. آنان با تهییج حس وطن اقغانستانی، گونه وطنشاید نمونه رایج در بین اکثر نفوذداران مهاجر 
کنندۀ بیشتر هستد تا بتوانند در مرحله بعد که هدف، تبلیغ  های زندگی در افغانستان، در بدو امر، در پی جذب تعداد دنبال ها و دشواری زیبایی

دهنده دریافت کنند. این نفوذداران برای تولیدمحتوا، قبل  اطب، مبلغ بیشتری را از سفارشکالا یا خدمات مورد نظر است، بر حسب تعداد مخ
کنند. این عامل مهمی در عضویت مهاجران در صفحات این چنینی  از هر چیز روی حس نوستالژیک مهاجران به افغانستان حساب می

ها، رویدادها و ... کافی است  ها، غذاها، لباس خاطره برانگیز از مکان های گرا، مشاهده صحنه های وطن تواند باشد. برای مخاطبان صفحه می
طور مستقیم یا غیرمستقیم پیشنهاد دهند. در مورد  که مجذوب شوند و آن صفحه را دنبال کنند و حتی آن را به دوستان و اطرافیان خود به

واره یا  زبان فارسی داستان کنند و اصلا به زبان تعیین می انگلیسی جامعه هدف این نفوذداران باید گفت که برخی از آنان هدف خود را جامعه
جویند. در بسیاری موارد، این  صورت ترکیبی از هر دو زبان بهره می ای دیگر فقط زبان فارسی و برخی به کنند. عده زیرنویس تصویر تهیه نمی

زنند. مثلا رقص دختران زیبای افغانستانی )در حالی که همه  ا میجای موضوعات افغانستانی ج نفوذداران، موضوعات ایرانی یا هندی را به
ها ابعاد  دهند. این دستکاری ها انجام می ها دستکارهایی را در فرهنگ عامه افغانستانی هستند(. البته از خلال این کار، آن  ایرانی یا هندی

های زنانه در افغانستان، پوشش سر جایی ندارد در حالی  لباس اجتماعی، اقتصادی یا سیاسی دارد. مثلا برای نمایش تنوع-مختلف فرهنگی
شود. همچنین برقع را که بخشی از  که در افغانستان حجاب برای بخش وسیعی از مردم، بخش مهمی از فرهنگ عمومی محسوب می

 پذیرند. عنوان فرهنگ افغانستانی نمی فرهنگ پوشش در افغانستان است به
ها نیز در پی برانگیختن عواطف مخاطبان خود هستند:  مقایسه تصویر خوشگذرانی، فوتبال  پست این نفوذداران در برخی از

دادن  اند ؛ مقایسه دوران پیشاطالبانی با نشان هایی از دختران جوان افغانستانی که کشته شده دختران، تفریحات جوانان غربی با عکس
سب برخی پناهجویان در کشورهای دیگر و ... . همه این فنون در پی اثرگذاری های رقص و آواز با دوره طالبان، وضعیت نامنا برنامه

 بر مخاطب هستند تا بتوانند در بین این تصاویر، کالاها یا خدمات مورد نظر خود را در برابر چشمان مخاطب قرار دهند.  

‌مُدگرا نفوذداران.‌3
ترین و  متنوع خود در های ها و عکس شدید فیلمان خود را تحت بمباران کنندگ شناسی نفوذداران، گونه مدگرا معمولاً دنبال در گونه

اجناس و است، با فروشندگان  مدهای نوین و ها سبک معرفی ها هدف اصلی آن دهند و از آنجایی که قرار می ها روزترین مدل به
این ، تر روشنعبارت  . بهاگرام خود انجام دهنده اینستدر صفح را محصولاتتبلیغات آن  تا کنند منعقد می داد دار قرار مارک کالاهای

را  ها کننده دنبال ،ها لینکواسطه  ها به . آنکنند می بازی را خاص و برندهای  ها مارکو نمایندگان ویژۀ  نقش سفیراننفوذداران، 

                                                                                                                                                                           
1 - Habituation 
2 - The Leisure Class 
3 - Thorstein Veblen (1875-1959). 
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ای و  ای حرفه شیوه ، بهخود یها مکانهایشان تکراری نشود، از  عکسها و  فیلمکنند. برای اینکه  هدایت می 1برخطهای  فروشگاه به
 کنند. می بندیقاب بودن روز بهدر  را کنند و تشخص آشنازدایی می شده آرایی صحنه

، دار است، ولی دغدغه نفوذداران مدگرا مارکبرند و  کالاهایمصرف و نمایش تظاهری  ، در یک کلمه،گرا نفوذداران مادی مشغله
برای  کنند ها استفاده می از آن ها  را که سلبریتی اجناس تجملیگرا  ، نفوذداران مادییبارتع . بهاست فردیسبک و سلیقه برندسازی از 

مرجع خالق و ، بلکه خود را کنند تقلید نمیها  سلبریتی ازدهند، اما نفوذداران مدگرا  جلوه می  پذیر و عادی های خود دسترس کننده دنبال
و  اندازههای خود تعیین و حتی در مورد  کننده را برای دنبال مدزیبایی و روندهای  های شاخصدانند. آنان  می مدهای روزجدیدترین 

زندگی خصوصی خود را برای  شدۀ سازی ساختگی و صحنه رویدادهای شبهبر این،  افزونکنند.  می سازیبدن هنجار شکل
انتخاب و ارائه زاویه دوربین را  ترین جذابد و لبخنحالت  ترین اندازها، مطلوب خویشگذارند. آنان با  نمایش می به اه کننده دنبال

نیز  واقعی جهاننیست، بلکه در  آنانواقعیت دنیای  هیچ عنوان بازنمود به ،تعبیر بودریار به این نفوذداران،. واقعیت مجازی کنند می
 تصویر اجتماعید. لذا، مرز بین تولید کنن تصویر اجتماعی مطلوبتا در فضای دیجیتال برای خود را در دستور کار دارند  نقشبازی 
های تولد، اعیاد و  جشنها،  ها، مراسم ها، جشنواره مهمانینیست. آنان در  دادنی تشخیص چندان که باید،آنان  8برون خطو  برخط

های  های بصری و فشن کنند. جذابیت تبلیغ میکنندگان خود  برای دنبالو همان را  کنند بر تن می خاص پوشاک ویژههای  مناسبت
 کند. شود، مخاطب را مسحور می جدیدی که در صفحات آنان تبلیغ می
تجملی و  های مسافرتهای نامزدی،  عکس انتشار، با کند یت میصورت فعال آرایش حیطهیکی از نفوذداران مدگرا که در 

سلیقه او بر اعتلای روف نیز معمشهور و  های  چهرهاست که  حرف به مخاطبانالقای این  دنبال مشهور، افرادهای خود با  عکس
را   شده گلچین هایی کند که از زندگی خصوصی خود برش زمانی موثر عمل مینفوذداران تا  چهره و نقاب اجتماعی. گذارند صحه می

نعت در ص کامیابی. از آنجایی که کنندگان خود قرار دهند دنبال در برابر چشم ها را ، آنشده نظارت شکلی سازی کنند و به کالایی
دادن  کردن حریم خصوصی و از دست بین قربانی و جدال شود، آنان دائماً در کشمکش می ارزیابی بازدید میزاننفوذداران بر اساس 

 هستند.  مخاطب
کنند. مثلاً یکی از  ن خود دارند، با ترفندهای تجاری، آنان را جذب خود میامخاطب سلایقنفوذداران مدگرا با شناختی که از 

در این نیز  کرده و افراد زیادیبرپا  گریکارگاه آموزش آرایش ،های خود کننده برای دنبال، صورت رایگان و حضوری ن بهنفوذدارا
 .برای فروش در معرض دید عموم گذاشته شده است. در حاشیه کارگاه، انبوهی از محصولات آرایشی اند جستهکارگاه شرکت 

. این را در دستور کار قرار داده استهای معروف  عکس با چهره، کنندگان تعداد دنبال شافزایبرای  ،گرا یکی از نفوذداران گونه مد
هایی  هشتک درجو سپس ، خوانندهشاعر و  ،بازیگرورزشکار، معروف از قبیل  های چهرهاز خود با  فراوانی های با قرار دادن عکسفرد 

 کند. می چند برابرخود را صفحه پذیری  رویت ها، در ذیل عکس مناسب
برای  نفوذدارانشود،  از محتوا اشباع میبعد از مدت کوتاهی  طور مرتب به صفحات اینستاگرام موضوع که این به عنایتبا 

 تصویریو روایت  تجاریباید بین محتوای یکی از فنون آن است که . کنند نیاز پیدا می  های خلاقانه شیوهها و  تولیدمحتوا به راه
بیش از محتوای  ها آن حجم محتوای تبلیغاتیتعداد و که  نفوذدارانیود توازن ایجاد کنند. زندگی خصوصی خ رخدادهای

رویدادهای زندگی  ، آنان رویدادها و یا شبهپس بنابراین. شود مواجه میهای خود  کننده دنبال سرعت با ریزش شان باشد، به خودافشاگری
 کنند.  میافشا  یت حداکثریجذابطور مرتب و با  خصوصی خود را به

ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــ  
1 - Online  
2 - Offline 
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های دیگر دارند، ولی  با گونه فراوانی وجوه مشترکپادگفتمانی  های کنشفنون مدیریت تأثیرگذاری و  نظراین گونه از نفوذداران از  
تسری حرمانه و مهای دوستانه  دورهمیهای خصوصی و  ها و جشن مهمانیکنشگری خود را به  حوزهاین است که  ها آن  برجستهوجه 
از های گوناگون  با شیوهراحتی  ندارند و به ابایی  کسب درآمد از هیچ رفتار هنجارشکنانهجلب حداکثری مخاطب و ند. آنان برای  داده

فرهنگ  غالبو سلیقه  ها تغییر ارزشها آگاهانه یا ناخودآگاه در پی  آنکرد که  شاید بتوان ادعاکنند.  خطوط قرمز فرهنگی عبور می
خصوصی های  دورهمی به مربوط های ها یا فیلم عکس از ترکیبی ای آنان حرفه های کنش تصویری خروجی. افغانستانی هستندمه عا

 مرسومپوشش  ، قواعدخود کنندگان تحریک دنبالبرای  زن، است. این گونه از نفوذداران همراه با نمایش افعال هنجارشکنانه
 دیگران ابایی ندارند.  مقابلنمایش بدن خود در ارائه و  و از شمارند محترم نمیافغانستانی را 

ها را با  نشینی شباین خود در  های فعالیتگذرانند و خصوصی می های مهمانیخود را در  زمان اغلب ،نفوذداران متعلق به این گونه
یا ویلاهای  از تصاویر حضور در دیسکوها مملوگذارند. صفحات آنان غالباً  به اشتراک می از طریق فیلم و عکس های خود کننده دنبال

دار کردن اصول اخلاقی و سبک زندگی مبتنی بر خدشه افزوناین است که آنان  ،نکته قابل توجه در مورد این گونه تجملاتی است.
علاوه بر . همین امر دارند میخود عرضه  کنندگان دنبالهای اخلاقی در فرهنگ سنتی افغانستان، الگوی مصرفی را به  بر ارزش

راحتی  به دتوان می از طریق نمایش بدنهر دختری منتقل کند که  به جامعه افغانستانی را پیامتواند این  گرایی، می مصرف تشویق به
 .کندکسب درآمد 

تحت او برای  اما .کنند اعتراض میگرا  مهمانینفوذداران   هنجارشکنانه های مخاطبان این صفحات، گاهی نسبت به برخی کنش
لذت » متندر  1(1737و به تعبیر لورا مالوی) ای ندارد واهمههیچ نیز  بدن خودحدوحصرِ  بیحتی از نمایش  ،مخاطب اثیر قراردادنت

 هرزنگری التذاذمصداق »و دهد  اختصاص می 8«نگاه خیره مردانه موضوع»بدن خود را به کنشگر ، «و سینمای روایی دیداری
 خود بیفزاید.  های و لایک کنندگان بر تعداد دنبال میان،تا از این  گیرد قرار می« 8مردان

 ستیز‌نفوذداران‌ایران.‌5

ستیزان هستند. تقریبا تمام این نفوذداران کسانی هستند که  نمونه دیگری که در بین نفوذداران مهاجر افغانستانی یافت می شود، ایران
اند. دستمایه اکثر محتواهای صفحات آنان،  ن و سوئد( مهاجرت کردهمدتی در ایران زندگی کرده و سپس به کشور ثالث )عمدتا آلما

گویند. اتوبوس رونالدو  می 0ها ریالی ها به ایرانی ها، آن برپایه  تمسخر ایران و ایرانیان است. برای مثال، در مقابل افغانی گفتن ایرانی
تاک در ایران، پدیده پراید و  فیلتر بودن اینستاگرام، تلگرام و تیک ها دنبال اتوبوس رونالدو به هنگام ورود او به ایران(، )دویدن ایرانی

ها، به مذاق بسیاری از مهاجران که از تبعیض یا زندگی نابرابر در  آورد. محتوای صفحات آن ... موضوعاتی را برای تمسخر فراهم می
ها، مهاجران ساکن ایران  کنندگان آن ده است. اکثر دنبالکنن آید و همین، عامل موثری برای افزایش دنبال اند، خوش می ایران رنج برده

های دیگر تولید  هایی که در این زمینه توسط ایرانی اند و یا داده هستند. معمولا این نفوذداران با نقاط ضعفی که در ایران دیده یا شنیده
معمولی و در چارچوب فرهنگ رسمی زندگی ها، برخلاف سایرین، زندگی  دهند. بیشترآن شده، محتوای صفحات خود را سازمان می

ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــ  
1 Laura Mulvey 
2 Object of scopophilia 
3 Object of Voyeuristic pleasure 

گویند. خطاب درست  می« ریالی»کنند،  ها را افغانی خطاب می ها که آن ها به ایرانی است به این جهت آن« افغانی»جایی که واحد پول افغانستان،  از آن - 0
 هایی وجود دارد. ها درباره این موضوع همچنان چالش باشد و نه افغانی !  البته در بین خود افغانستانی« افغان»یا نهایتا « افغانستانی»مردم افغانستان باید 
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پنداری فزاینده با نفوذدار و محتوای  کنندگان از این گونه صفحات احساس همذات ل سنتی افغانستان دارند. شاید دلیل استقبال دنبا
ز مهاجران افغانستانی تولیدی آنها باشد چرا که حس ستیز با ایران از یک سو و نزدیکی زیست نفوذداران با زندگی آنان، برای برخی ا

 تواند جذاب باشد.  در هر جای دنیا می

‌نفوذداران‌جهانگرد.‌6
های گردشگری  مکان در را خودو اوقات فراغت تعطیلات  و اغلب روند تجملی می های مسافرت به دائماً از نفوذداران گونه این
های  برای شرکتبهانه این سفرها،  و به کنند سازی می فیلم، مستند و عکس با یشخو ها از همه جزئیات مسافرت ند. آنگذران می

 ،نمایش جزئیات سفرهای تجملی خوداز هدف اصلی آنان  .اندازند راه می تبلیغات به مختلف، مسافرتی و جهانگردی و همچنین اجناس
علاوه بر سود  . نیست، بلکهو.. محور گردشگری، رونق اقتصاد گردش های یو دیدن ها جاذبه نمایش، اطلاعات تنها افزایش تردید بی

و  دهند رواج می مستقیم یا غیرمستقیم برندهای خاص رااستفاده مفرط از ی و تسبک زندگی تجملانوعی  اقتصادی ناشی از تبلیغات،
 دهند. فرهنگ عامه افغانستانی را تحت تاثیر قرار میبدین ترتیب، خواسته یا ناخواسته 

 ،ویلاهای رؤیاییحضور در را با  دنیای جدید برانگیز  و مخاطره زندگی پرمشغله عمدتا ،خود مجازی در صفحات این نفوذداران
که در  هایی افغانستانیکشند.  رخ مخاطب می متمایز خود را به و امکانات کنند و سلیقه گونه مقایسه می ها بهشت تفرجگاه جزایر و

. این نفوذداران که کنندگان این صفحات هستند از دنبالتند، هس تشنه تغییر محیط ثبات و پرمخاطره خویش بار، بی فلاکت حیات
تشنگی آنان را  فقطنه  ،گذارند اشتراک می به کنندگان دنبالبا از طریق تصاویر خود را  های مسافرتآور  هیجانو لحظات مفرح  دقایق
 ذیل تصاویر با در ها کننده ند. دنبالک می بیدارآنان ذهن و محرومیت را در  خودسرزنشی ،ند، بلکه احساس حسرتساز نمی مرتفع

نیافتنی  را دست هایی مسافرتچنین  رفتن بهکه  و از این کنند مطرح می مسافرت جزئیاتخم و  و هایی را از چم پرسش حسرت،
از  شاعرانه تجملی، چنان های مسافرتاز  در بازگشت بینند. نفوذداران جهانگرد می دورتر ها فرسنگخوشبختی را از خود، ، پندارند می

های  مسافرت های تجربهشود. آنان  می برجسته کنندگان دنبال ذهندر ی خوشبخت که حس عدم سازند روایت میخود  مسافرت زیروبم
زندگی آمیز،  شکل اغراق ، بهنهند قدم میکه  مکانیهر  ها به آن دهند. ارائه می دیگرگردشگران متفاوت از تجربة را  خود المللی بین

لی و شود می و برجسته رؤیتگرفته تا حریم خصوصی، در هر لحظه آشکارا غذا هتل و  ،پوشاک، آرایشدر  صرف تظاهریتجملی و م
 شود. برای مخاطب بازگو نمی آن سرزمین ی اجتماعی مردمو زندگ ها از واقعیت وصیف یا تحلیلیهیچ تدر مقابل، 

ها را درگیر چگونگی تامین هزینه سفر،  کننده دنبال و روح ذهنه، چنان سفر کرد اسپانیابا همسر خود به  نفوذداران کهیکی از این 
که تا یک ماه بعد از سفر همچنان درباره آن سفر در حال ارائه فیلم و عکس و توضیح و صدالبته  کندو... می خودمنبع درآمد همسر 

های مسافرتی به  بهار مسافرتی را با یکی از آژانس که در فصل دیگری  یا نفوذدار تبلیغات برای آژانس مسافرتی به مخاطبان است ؛
در را  خود متمایز تا سلیقه کوشد میگذراند و  می پاریسهای دیدنی ها و مکان روزهای خود را در پارک، تفرجگاه فرانسه داشته است،

 کند ابراز دارد. انتخاب هتل، نوع پوشش، نوع خریدها و نوع غذاهایی که میل می
 گیرد می بهره مشابه  شگردهاییاز  ،ها همانند سایر گونه ،های خود کننده دنبال اظهارنظرهایدر واکنش به ، وذداراناین گونه از نف

هایی نظیر گل،  و ایموجی« عزیزم». مثلاً از کلمات تحبیب مثل بالا ببردها را  کننده صمیمیت بین خود و دنبال احساس دوستی وتا 
ها مکرر  آن برند. بهره میو ... « همین زودی به اینجا سفر کنی همراه عزیزانت به امیدوارم تو هم به» و گفتن عباراتی مانندقلب و. .. 

اظهار ها و  تحلیل واکنش کنند که یک روز همه مردم افغانستان بتوانند چنین سفرهایی را تجربه کنند. در جاهای مختلف آرزو می
اظهارنظرهای در البته . اند بودهدر مدیریت تأثیرگذاری موفق  آنانکه  ن استمعرف آ کنندگان آمیز و مثبت دنبال نظرهای محبت
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نفوذداران  شده از گلچین موارد. بررسی کردمشاهده  توان می وفور را نیز به و حقارت حسرت احساس، ها ها و فیلم مخاطبان ذیل عکس
وطنی  زندگی جهان شیوه به تمایلالمللی و  بین های تمسافر  هتجربداشتن حداکثری دهد که آنان تشخص را در  می گواهیجهانگرد 

 .کنند بندی می قاب

 گر‌نفوذداران‌طغیان.‌7

بازنمایی  چندان در پیهای دیگر  است که برخلاف گونه« گر گونه طغیان» ،شناسایی شد مقالهگونه از نفوذداران که در این  هفتمین 
 مسلط وهای  گفتمان برابرگری در  طغیانها، شورش در برابر نظم موجود،  آناصلی  هدف، بلکه انه نیستندگرای مادیهای  جویی لذت

و خواه  تمامیت های گفتمانشکلی از  هر  مقابلاست. آنان در شده جامعه افغانستانی و حتی جهانی  پذیرفته هایانحراف از معیار
ی هنجارهاها و  ، شاخصمعیارها ها، ارزشعرفی کند و متعارف مو  هنجاربه ،طبیعی، آل ایدهمعیار، گفتمان  تنهاصدا که خود را  تک

مناسب این گونه از نفوذداران شاید برای « پادهژمونیک» عنوان کنند. پهن میمقاومت چتر تحمیل کند،  سایرینخود را بر  موردقبول
آن ره در تلاشند که زیروبم و پیامدهای همواو است  خواه تمامیتو  ظالمانه یگفتمانباور آنها  انه به، گفتمان مردسالارنمونه. برای باشد

های داغی را پیش  این گفتمان همیشه بحث شناختی زیبایی های استانداردها و شاخص ها درباره ویژه، آن به بوته نقد بکشانند. به را
بر بدن،  انه،دار سرمایهو  انهمردسالار های پایه شاخصبر ی خود، تبلیغاتصفحات که در  ،سایر نفوذداران عکس براین دسته،  .کشند می

کنند و آنها  می شورشگذارانه  ارزش های سیستماین بر ضد ، دارندآل تأکید  های فکری و رفتاری ایده سلیقه، رژیم، استایل، مد، کنش
دهند  تطبیق می خود را با عروسک باربیبدن خود زنانی که های  واره داستان. مثلاً در خوانند میو استثمارگرایانه  زدهاستعماررا متحجر، 
رایج  های زیبایی شاخص. آنان خیزند ، برمیندساز حمل مت مردمرا بر  ای ویژه ای سلیقهقصد دارند کسانی که یا برعلیه و  کنند تقبیح می

 مثابه ا بهشده ر و خالکوبی فربههای  و بدن وارونهرا  معیارهالذا این و  کنند قلمداد میدارانه  در مورد بدن را مردسالارانه و سرمایه
معمولاً مردانه  ،در عرفکنند که  ها و انجام کارهایی دعوت می گرفتن ژست زنان را به ها دهند. آن نشان می آرمانیزیبا و  کالبدهای

که در  هایی ورزی کنشو  لباس مردانه پوشیدنهیکل مردانه،  ساختن، کشیدن در فضاهای عمومی شوند، مثلاً سیگار می قلمداد
در صفحات خود تبلیغ  بدین ترتیب، اجناس یا خدماتی را. زنند از انجام آن سرباز میزنان و  دختراندر  عموما مرسوم شناسی زیبایی

 .چرخند میشناسی  زیبایی نظاماین نوع حول  کنند که می
 رعکسب ها، نآ پر واضح است که ،نفوذداران اینموجود در صفحات ( زیرنویس تصاویر و اظهارنظرها) متنیهای  داده پایهبر 

و  کنند پیشه نمیداری  خود خویشتن هیجانات نظارت بردهند، در  می بروزدلبرانه از خود و گرانه  عشوه های کنشدیگر که  نفوذداران
چیزهای کنند و مصرف تظاهری  رکیک استفاده می های جملات و عبارتفحاشی و از قسمت اظهارنظرهای هر پست،  در  اغلب

وبرق را  پر زرقهای  رستورانغذا خوردن در و  های هنری با حیثیت، گالریپا نهادن به قیمت، گران از خودروهای استفاده مانند تجملی
 فعلیدر سلیقه  ترتیب،و بدین  کشند پرسش می در جامعه را به شده مرسوم وعادیهای  نگرشها بسیاری از  گیرند. آن باد انتقاد می به

 سازی است.  سلیقه یاین هم نوعناگفته پیداست که  .سازند ایجاد میتشکیک  عموم جامعه
، شجاعت دلیل خود را بهمحبوب  های دیگر، یکدست هستند و نفوذداران های گونه کننده گر برخلاف دنبال مخاطبان گونه طغیان

های  ارچوب نظر، بلکه در قالب شکلکدیدگاه خود را نه در چ هوادارانبیشتر  کنند. و رفتار تمجید میصداقت در گفتار البته و  وقاحت
 .هستنددر مدیریت تأثیرگذاری موفق  نیز از نفوذداران که این گونه پذیرفتتوان  . بنابراین، میدهند تایید و تشویق ارائه می
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‌اگر‌نفوذداران‌خانواده.‌8
های  سلبریتی، بسیاری از آنانمرجع  که توان دریافت در فضای اینستاگرام، میافغانستانی مهاجر  نفوذداران با غوری در صفحات 

حاضر در  و سبک زندگی تجملی مردم وجود دارد فرهنگ عامهآنچه در بین  کنند ایرانی و خارجی دیگر هستند و تلاش می معروف
یافتنی  ستکنندگان خود د برای دنبال کنند های مشهور بر تن می که چهرههایی را  . آنان لباسداشته باشند میانی یموضعاینستاگرام، 

کنند  همانی برقرار می-بین خود و آن سلبریتی رابطه این ، های ارزان قیمت به ها آن لباس اصلی( )شبه با خرید کنندگان دنبال. سازند می
بدن، زیبایی و رفتار را برای  معیارهای دارندسعی  نکته،به این  علمکنند. نفوذداران با  می یابی ها خود را هویت با آن چهرهو 
در چارچوب هنجارهای سنتی فرهنگ افغانستانی عمل کوشد، تا جای ممکن،  میکه  ای  گونه . تنهاکنند مشخصکنندگان خود  نبالد

و هنجارهای سنتی افغانستان  تجملیگرا است. نفوذدارانی که به این گونه تعلق دارند، معمولاً بین سبک زندگی  کند، گونه خانواده می
قابل رویت و روایت کنندگان  ی خود را برای دنبالتزندگی تجملا شیوهروزمره و  حیات زیروبمکه  این دبا وجو. آنان در حرکتند

سنتی خانواده افغانستانی از قبیل عرفی و  هنجارهایعمق و  را کم (یعنی فرزندان و والدین)ها  نسل بین حفره کوشند می، سازند می
های  کنشی پیوندها و همها به  آناین،  بر افزونر را پررنگ جلوه بدهند. شوه-زنفرزندان و بین -بین والدین عمیق کنشی هم

 هنجاری و ارزشی های گزارهو به  دهند ضریب میخود  عاطفیهای  در نمایشاقوام درجه دو و سه،  دیدار باخویشاوندی مانند 
قلمداد بر فردگرایانه را ارجح گرایانه  جمع جارهایو هن ها ارزش ،های دیگر گونه دیگر، برعکس عبارت گذارند. بهاحترام می خویشاوندان

 ترتیب، و بدینتشویق های سنتی زنان را  نقشتحکیم تشکیل خانواده و هایی مانند  بنابراین، این نفوذداران مقوله. کنند می
 کنند. یخانواده افغانستانی ترغیب مدر حوزه سنتی فراگیر عرفی و های  کنندگان خود را به بازتولید ارزش دنبال

های  گاهی فرهنگ ؟کرد برقرار و پیوند مصالحه ینوع غیررسمی-رسمی و فرهنگ نوظهور-شده توان بین فرهنگ تثبیت می آیا
کنند. در  میحرکت  بر محور مدارا طور موقت، به عقیدتی،های  مناقشه رسمیت شماردن اختلافات و ، در عین بهرسمیو  نوظهور

امری نکوهیده و در فضای عمومی قرار بگیرند، مدل شدن این که زنان و دختران در جایگاه رسمی افغانستان، سنتی و فرهنگ 
این گونه فضای مجازی و اقبال عمومی به نفوذداران،  لطف فراگیری تدریج به شاهد هستیم که به، اما اکنون رود شمار می مذموم به

 توفیق معیارهاییکی از  عنوان آرام این امر به داران ایرانی، آراممانند نفوذو است  سازی عادیسازی در بین مهاجران در حال  مدل
ند و ساز می کمرنگگفتمان و پادگفتمان را  میان هاینفوذداران مرز از . لذا این گونهخواهد شد قلمدادعمومی  حوزهزنان در دختران و 

 آمیز و های متنی محبت گرا عموما با واکنش خانوادهداران . نفوذدهند افغانستانی ضریب میزنان  بین دختران ورا در  شدن دیدهبه  تمایل
 . کنند تحریک میبین خود و مخاطبان صمیمیت را احساس  ،کنندگان با دنبال نوشتاری های کنشی هم

سنتی های  های خانواده افغانستانی رفتار کنند و خانواده کنند بر اساس ارزش گرا تلاش می از آنجایی که نفوذداران گونه خانواده
 ها باشد. موردپسند خانوادهتا جای ممکن آورند که  هایی روی می اند، به تم افغانستانی را هدف گذاری کرده

 نتیجه

نقطه تمرکز خود خاصی از فرهنگ عامه افغانستانی را  های خود هر کدام لایه گانه هشتهای  نفوذداران مهاجر افغانستانی در گونه
 فزایندهو برای جذب  شناسند را می فنون مدیریت تأثیرگذاری ها، اغلب آندهد که  نشان می مقالهن های ای یافته اند. انتخاب کرده

آنان مفهوم  کنند. می با کالایی سازی، عمومیحریم خصوصی خود را از خطوط قرمز فرهنگ سنتی افغانستانی عبور و  ،ها کننده دنبال
حامل ، در نظرگاه آنان را صید کرده باشد  بیشتری کننده و هرکس دنبال سنجند میها  لایک ها و  کننده را با تعداد دنبالو برتری قدرت 

بیشتر. از  درآمدو عنی شهرت ی اجتماعی بالاتر  داشتن سرمایهبیشتری است. بر کسی پوشیده نیست که  و محبوبیت سرمایه اجتماعی
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قدرت را اقتدار و از  ای صورت تازهسازی کنند، این توانایی  کالاییو خود را بازاریابی  چهره اجتماعیقادرند  این نفوذدارانآنجایی که 
 کاهشکنندگان خود ایفا کنند. آنان برای جلوگیری از  مرجع را برای دنبال  توانند نقش گروه آن می پایهکه بر  کند ها دیکته می بر آن

با  ای، نشانه  ها و ابراز محبت طریق پاسخگویی به کامنتاز  کوشند همواره می ،کنندگان خود در بین دنبال محبوبیت از چهره اجتماعی
به این  اند تغییر دادهرا  (سلبریتیچهره مشهور ) تعریف رسمی و سنتیآنان  داشته باشند.  نزدیک ارتباط صمیمی وکنندگان خود  دنبال
ها و  جز در مراسم بودند و بهجامعه  .(متمایز )هنرمند، ثروتمند، فرهیخته و ..از طبقات  عموما قدیمی های مشهور چهرهکه  معنا

 برایحریم خصوصی خود را در کرد که  هم ایجاب نمی خود نداشتند و ضرورت هوادارانبا  یمستقیم های خاص، ارتباط و پیوند برهه
راهبردی و های  کنشی خود به هم محبوبیت تقویت ایجاد، تثبیت وها برای  . اما این میکروسلبریتیآشکار سازندکنندگان  دنبال

به سازی بدن و   کالاییدانند که بدون  مینیک از خود بسازند. آنان  و محبوب دارند تا ایماژی مطلوب احتیاج های مداوم سازی صحنه
صورت  و به گزینشی شکل و لذا به نخواهند داشت صنعتاین در را  رشد و ارتقاامکان ، حریم خصوصی صحنه آوردن

. گذارند نمایش می را بههایی از حریم خصوصی خود  و برش دهند ا در دستور کار قرار میر خودافشاگری ،شده سازی صحنه
تمام اتفاقات  زیراهستند،  پیرایه خودمانی و بی هایی شخصیت این نفوذدارانکه کنند  حول این باور حرکت می  کنندگان دنبال

گاهی با آنان حتی و  دادهآنان پاسخ  اظهارنظر به ، گذاشته هواداران معرض دیددر بدون سانسور  را روزمره خود زندگی ریزودرشت
 اعتمادحس کنند. نفوذداران دقیقاً از همین  میمخاطبان را جلب اعتماد  از این طریقو  دادهترتیب عمومی  ها و جلسات برنامه

تحمیل ارائه و چه بسا ر هوداران خود برا  صاحبان سرمایهسلیقه موردنظر  های نظامکنند و  می برداری نحو مطلوبی بهره به ایجادشده
کنجکاوی  احساستا  جستهبهره   و از فنون خلاقانه   هایی را آموخته دانش اثرگذاری،آنان برای این ناگفته پیداست که کنند.  می

 .و آنان را در زیر چتر هواداری خویش نگه دارند ختهرا برانگی هواداران
صحنه  رویصحنه و  در زندگی نفوذداران مهاجر افغانستانی، مرز بین پشت توان گفت میبر اساس نظریه تحلیل نمایشی گافمن، 

بازی در حال ترین لحظات خود نیز باید  خصوصیزیرا آنان حتی در  نماید تشخیص این دو از هم دشوار میچنان مغشوش شده که 
چند هدف  نفوذداران در این نمایش به اد مخاطبان است.نتیجه این رفتار، در وهله اول، حفظ و در مرتبه بعد افزایش تعد. باشندنقش 

و در ثانی  دهند در معرض دید مخاطب قرار میای هنرمندانه  شیوه را به  و برندهای تبلیغی اجناس ،یابند: اولاً خودشان دست می
صورت و محتوای میل نفوذدار  دهند. اینجاست که انتقال میمخاطبان  شناسی را به زیبایی و جدیدی از سلیقه معیارهایو  ها شاخص

 .دهند میافغانستانی را تغییر فرهنگ عامة  مسلط برو سلیقه  سنتیهای  ارزش تدریج، کرده و بهرا دستکاری مهاجر افغانستانی 
گیرند.  بهره میهوشمندانه  صورتی خلاقانه و به بازاریابیاز فنون  ،های خود کننده نفوذداران برای اقناع مصرف تظاهری دنبالاغلب 

ی هاکالادر عین حال،  ،کنند استفاده میدر پوشش خود دار  مارک یها لباس و وکفش کیف تجملی، آلات زیوردر حالی که از آنان 
مصرفی با کالاهای  قیمت گران دارِ کالاهای مارکنشینی  این همکنند.  میتبلیغ برای مخاطبان معرفی و قیمت خاصی را  ارزان
کند که به کیفیت نازل آن توجه نکنند. آنان  را اغوا می هوادارانو  بخشد اعتباری مضاعف میهای نازل به آن کالا ،قیمت ارزان

گیرند و با عکس گرفتن با  بهره میهای جمعی نیز  رسانه های مشهور چهرهها از  کننده میل در دنبال و تغییر همچنین برای تحریک
 .تقویت کنند در برابر مخاطب قدرت اقناع خود رامیزان آنان از طریق  ها در یک رویداد، آنها یا دعوت از آن

شوند تا بتوانند در عین  در مجموع، نفوذداران برای جلب مخاطب و افزایش بازدید صفحات خود، به فنون مختلف متوسل می
ارائه کنند و شاید بی آن سازی زندگی شخصی خود را نیز به مخاطب  های اقتصادی از این مخاطب، برندسازی و کالایی برداری بهره

با  رانیا یاستیمواجهه سرسد  نظر می که متوجه باشند فرهنگ رسمی و عرفی جامعه مهاجر را دستخوش تغییراتی بزرگ کنند. به
 ایزا  تنش یکردهایهوشمندانه باشد. رو تیریو مد یفرهنگ یپلماسیبر تعامل سازنده، د یمبتن دیبانیز  یمهاجر افغانستان یبلاگرها
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به  تواند یسازنده م یاز محتوا تیکه تعامل مثبت و حما یها منجر شود، در حال ها و تنش شکاف شیحدودکننده ممکن است به افزام
 ها کمک کند. و کاهش تنش یروابط فرهنگ تیوتق
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