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The new form of exploitation and children's work by embracing social networks, especially 

Instagram, has created a new generation of virtual children who are called "Instagram workers" 

Stylishly dressed working children who are engaged in virtual business in the virtual space 

pages like Instagram. Therefore, the main goal of this research is to put the social contexts of 

the formation and emergence of this phenomenon in the society under sociological 

analysis.The Grounded research method was used in this research and the studied community 

was selected through purposeful sampling. In fact, there are parents of children who, as their 

employers, manage their work-advertisement activities on the Instagram virtual network.20 

parents answered the researcher's questions through semi-structured in-depth interviews. The 

activities and works done by children on the Instagram social network are classified into three 

categories: a) advertising works, b) performance works and c) service works The data of this 

research was extracted after the three stages of open, axial and selective coding, in total 255 

concepts, 22 sub-categories and 4 main categories, The main categories are: "virtual bio-

business, virtual show child, reconstruction of parent's identity and the ultimate desirability of 

the parent" and finally by combining The obtained models, the core category of "virtual slave 

child" was introduced. Employer parents who do virtual life-business in social networks, turn 

their child into a decorative-show object and income-generating tool. The slave child of the 

show whose central theme is continuously inflated is exposed to the virtual buying and selling 

of users, followers and buyers.Also, in the typology resulting from the results of this research, 

three types of children were analyzed: precocious or piggy bank children, showcase or 

decorative children, and halo children, each of these children can be identified based on the 

nature of the activity and work done on Instagram 

 

Cite this article: Kordbacheh, R.; Savadian, P; & Shekar Beugi, A. (2025) Sociological analysis of the phenomenon of virtual 

working children and the social contexts of its formation, Journal of Social Problems of Iran, 16 (2),189-

209.  

 https://doi.org/10.22059/IJSP.2026.373772.671223     

                 © The Author(s).                        Publisher: University of Tehran Press. 

DOI: https://doi.org/10.22059/IJSP.2026.373772.671223                                                           
 

mailto:r.kordbacheh7@gmail.com
mailto:parvin.savadian@iau.ac.ir
mailto:ashekarbeugister@gmail.com
https://doi.org/10.22059/IJSP.2026.373772.671223
https://doi.org/10.22059/IJSP.2026.373772.671223
https://orcid.org/0009-0002-8287-3368
https://orcid.org/0000-0001-5227-6301
https://orcid.org/0000-0001-8485-7201
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


 
 دانشکده علوم اجتماعی

 

 جتماعی ایرانبررسی مسائل ا
 

Home page: http: //Ijsp.ut.ac.ir 

 
 8003-3798شاپا الکترونیکی: 

 

091 

 

 تحلیل جامعه شناختی پدیده کودکان کار مجازی و

 زمینه های اجتماعی شکل گیری آن 

 1رضا کردبچه
 3عالیه شکربیگی | 2پروین سوادیان |

 و تحقیقات،دانشگاه آزاد اسلامی ،تهران،ایران؛  مسائل اجتماعی ایران،واحد علوم -دانشجوی دوره دکتری جامعه شناسی :نویسنده مسئول. 1
  r.kordbacheh7@gmail.comرایانامه:      

 ایران؛ . استادیار گروه علوم اجتماعی دانشکده ادبیات، علوم انسانی و اجتماعی، واحد علوم و تحقیقات، دانشگاه آزاد اسلامی، تهران، 8
  parvin.savadian@iau.ac.irرایانامه:     

  ashekarbeugister@gmail.comرایانامه:  .. دانشیار جامعه شناسی، واحد مرکزی، دانشگاه آزاد اسلامی، تهران، ایران8
 

 

  چکیده اطلاعات مقاله

 مقالة پژوهشینوع مقاله: 

 

 
  80/18/1008 تاریخ دریافت:

  11/00/1000: تاریخ بازنگری

 83/18/1000: تاریخ پذیرش

 87/18/1000: تاریخ انتشار

 

 

 

 

 

 

 

 ها:   کلیدواژه
ودک ، کودک کاار مجاازی،   کار ک

شااهکه اجتماااعی، بهااره کشاای،   
 اینستاگرام

 

آمدن نسل  های اجتماعی بخصوص اینستاگرام باعث بوجودفراگیری شهکه با کودکان کار کشی و بهره جدیدشکل 
کارگرشیک کودکان  گویند؛می "کارگران اینستاگرامی" به آنها به اصطلاح کهمجازی شده  جدیدی ازکودکان کار

اند. ازاینرو هدف اصلی این  پوشی که درانهوه صفحات فضای مجازی مانند اینستاگرام مشغول کار و تجارت مجازی
شناختی   جامعه مورد تحلیل جامعه های اجتماعی شکل گیری و پیدایش این پدیده را در تحقیق این بوده که زمینه

ی( در این پژوهش استفاده و جامعه مورد مطالعه از طریق ای )گراند تئور روش تحقیق کیفی زمینهقراردهد. از
 - های کاری ، فعالیت اند که بعنوان کارفرماهای آنها والدین کودکانیگیری هدفمند انتخاب شدند که در حقیقت  نمونه

 والد از طریق مصاحهه عمیق نیمه 80نمایند، که تعداد  شان را درشهکه مجازی اینستاگرام مدیریت می تهلیغی
فعالیت و کارهای انجام شده توسط کودکان در شهکه اجتماعی اینستاگرام   سخ دادند.ساختاریافته به سوالات محقق پا

های حاصل  از داده شوند: الف( کارهای تهلیغاتی، ب( کارهای نمایشی و ج( کارهای خدماتی. بندی می در سه دسته طهقه
مقوله  0مقوله فرعی و 88مفهوم ، 822محوری وانتخابی درمجموع  گانه کدگذاری باز، از این پژوهش پس ازمراحل سه

بازسازی هویت والد تجارت مجازی، کودک نمایشی مجازی، -زیست": ازعهارتند  . مقولاتاصلی استخراج شد
معرفی  "کودک برده مجازی"های بدست آمده، مقوله هسته  نهایت با تلفیق مدلو در  "مطلوبیت نهایی والدمحورو

کنند، کودک خود را به یک شی  تجارت مجازی می-زیست های اجتماعی شهکهیی که درهاکارفرما-والدگردید. 
سازند؛ کودک برده نمایشی که با دیده شدن و جلب توجه مستمرش، در  بدل می نمایشی وابزاری درآمدزا -تزیینی

ن در تیپولوژی حاصل از نتایج این همچنی د.گیر معرض خرید و فروش مجازی کاربران، فالوورها و خریداران قرار می
تحقیق، سه نوع تیپ کودک مورد تحلیل قرار گرفت: کودکان زودبازده یا قلکی، کودکان ویترینی یا تزئینی و کودکان 

ای که هرکدام از این کودکان بنا بر ماهیت فعالیت و کار انجام شده در شهکه مجازی اینستاگرام  قابل شناسایی  هاله
 هستند.

بررسی مسائل  ،تحلیل جامعه شناختی پدیده کودکان کار مجازی و زمینه های اجتماعی شکل گیری آن( 1000)  عالیه. ،شکربیگیو  ؛پروین ،سوادیان ؛رضا ،ردبچهک: استناد
 . 807-137(، 8)11 اجتماعی ایران،

73772.67122310.22059/IJSP.2026.3/https://doi.org  
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 171    ن آگیری  های اجتماعی شکل مینهو زشناختی پدیده کودکان کار  جامعهحلیل ت

 

 

 بیان مساله

 درآمدزایی یاز سوءاستفاده از کودکان برا یدینوع جد یریگ گوناگون،جامعه شاهد شکل ی مجازیاجتماع یها آمدن شهکهکار  یبارو
 یها درمکان ین، حضورصحهت کردن دلنش یک،ش یها لهاس یدنکه با پوش یکودکان ."یکودکان کار مجاز": سوددهی شده است و

 نوعی به و اند آمده اینستاگرام نظیر اجتماعی های شهکههنگفت به  یآمدهاکار و کسب در یبرا یغاتیتهل یها یشنمجلل و لوک
 یو درآمد آنها به جا یستن ها یابانها و خ کودکان سر چهارراه ینمحل کار ا یگرواقع ددرشوند. یمدرن محسوب م یکودکان کارمجاز

همانند کودکان کار  یاگرچه کودکان کار مجاز. یدآ یبه دست م یمجاز یدر فضا یغاتو تهل ینگاز مدل ی،ند دود کردن و گلفروشپاس
کار آنها نوع  یتماه یتفاوت اصل اما یرند؛گ یقرار م یمورد بهره کش یشوند که به نوع یمحسوب می کارگر، کودکان یککلاس

 یان را همچون کارگرانهستند که دستور آن یغاتیتهل یها بعضا بنگاه یاآنها  ینوالد یشترکودکان هستند که در واقع ب ینا یانکارفرما
 کنند.  یاجرا م این شهکه هادر  یعمط

کودکان کار "با پدیده  کودکان کار سنتی، ما با پدیده ای نو و متفاوتی از شکل ،از اینرو با تغییرات اساسی در مفهوم و ماهیت کار
 .وجود آورده استبه عصر حاضر ر درا ک مواجه هستیم که تغییرات بنیادین در تعاریف و ماهیت پدیده کار کود 1 "در فضای مجازی

شود که به کار بیرون از خانه اشتغال دارند. این نوع فعالیت، طیف وسیعی از  بطور کلی کودکان کار به گروهی از کودکان گفته می
زش، و غیره را ای، گدایی، واکس زدن، فروش کالاهای کم ار واقعی و کاذب، کارگری غیر حرفه یهایی از جمله انواع کارها فعالیت

های اجتماعی مجازی گوناگون، پدیده جدیدی از کودکان برای کسب  روی کار آمدن شهکه اما با (.37:1000 )احمدی، .شود شامل می
کودکانی امروزی که با پوشیدن  به وجود آمده است؛ "کودکان کار مجازی"ها  به عنوان  درآمد متفاوت و ساده تر از طریق این شهکه

های تهلیغاتی برای کار به فضای مجازی اجتماعی  های مجلل و لوکیشن یک، صحهت کردن دلنشین، حضور در مکانهای ش لهاس
ها نیست و درآمد آنها به جای اسپند دود کردن و گل فروشی، از  ها  و خیابان  اند. دیگر محل کار این کودکان سر چهار راه آمده

انتشار هرگونه فیلم یا  دکترپدریان استاد دانشگاه و جامعه شناس معتقد است که آید. مدلینگ و تهلیغات در فضای مجازی به دست می
کشی یا بردگی کودکان  تصاویر کودکان در فضای مجازی با هر قصدی اعم از مدلینگ، تهلیغات یاهر موضوع دیگری به نوعی بهره

از جامعه به سمت  مهمیجایی که متأسفانه بخش  گیر شده تا  بیش ازپیش همهه درفضای جدید مجازی است وبردگی مدرن امروز
                                                                                           (23:1873رضانیا و آقایی، ). شود های مختلف و گوناگونی دیده می کند ودردنیای فعلی این نوع بردگی به شکل بهره ازآن حرکت می

دهد. امروزه کودکان با  باشد که در آینده شخصیت انسان را شکل می است کودکی بخشی مهم از هویت هر فرد میبدیهی 
شوند، قرار  ها بر هویت کودکان غیر قابل انکار است. کودکانی که در اینستاگرام نمایش داده می  ها در ارتهاط هستند و تاثیر رسانه رسانه

رسد که هویت شکل گرفته در فضای مجازی یک هویت  بینند. بنظر می د که او را مینگ شوبزر یاست در مقابل چشمان ناظران
اند و با بزرگتر شدن کودکان نیز با  و غیر واقعی باشد که در حقیقت والدین کودکان و دیگر افراد مرتهط  بر آنها تحمیل کرده 8نمایشی
آگاهانه این  حضور نسهتاً،کند تر می تر و الهته جدی ملأمجازی را قابل تاما شاید آنچه موضوع حضور کودکان در فضای  ماند. آنها می

محیطی عاری از الدین بتوانند فرزندان خود را دراینکه ور شان توسط والدین آنهاست. اگرچه تصو همچنین همراهی کودکان و
د، امری محال و غیرممکن بنظر برسد، اما های ارتهاطی جهانی )اینترنت( و فضای مجازی پرورش دهن های نوین مانند شهکه  فناوری

مد، آها و فضاهای مجازی برای مقاصد خاص مانند کسب در استفاده بیش از حد از این شهکه همراهی والدین با کودکان خود در
این  های روحی و جسمی قرار بدهد، باعث شده است ها و آسیب زایی و اهداف دیگری که کودکان را در معرض انواع چالش اشتغال

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ  
1  Child labor in social media 

2 Dramatic Identity 
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ها در امان نماند و هر روز بیش از پیش در دنیای پرفراز و نشیب و پرمخاطره  قشر از جامعه از تاثیرات مثهت و منفی این فناوری
)پسندیدن( و دیده شدن صرف، بلکه استفاده از این کودکان  به عنوان  نه جهت لایک کردن ور شوند؛ آنهم فضای مجازی غوطه

نگرش  رایی  به عنوان یک شغل و کسب و کار مجازی نو.پدیده کودکان کار در فضای مجازی نتیجه تغییعامل کسب درآمد و درآمدز
کارفرما برای کسب درآمد، مطرح شدن و یا اهداف دیگر کودکان  خود را تشویق به -طیف خاصی از والدین هست که به عنوان  والد

در آنچه روشن است اینست که  اهیت آن کارها به دلیل سن کم ناآگاه هستند.کنند که این کودکان از م هایی می انجام کارها و فعالیت
به هرحال از کار این کودکان   کند؛ اگرچه در اینجا کار کودکان در فضای واقعی نیست اما فضای مجازی شکل کار کودکان تغییر می

زیهایی، معصومیت، بازیگوشی و دیگر خصوصیات شود. مهمترین ابزار مهم برای کسب درآمد نیز جسم کودکان است.  کسب درآمد می
شوند. بر خلاف کودکان کار سنتی که دغدغه حداقل  می یغ، کسب درآمد و سایر اهداف دیگررفتاری و ظاهری کودک ابزاری برای تهل

کار مجازی  له و دغدغه اصلی کودکانأتوان گفت که مس می ،حیات آنها کسب درآمدی برای زنده ماندن خود و خانواده شان است
آمدهای میلیونی است که از این طریق به شکل ردیده شدن بهتر، جذب دنهال کنندگان یا همان فالوورهای  بیشتر و همزمان کسب د

 .کنند تصاعدی انهاشت سرمایه، درآمدزایی اقتصادی و کسب شهرت می

گیری و پیدایش پدیده کودکان مجازی در  های شکل لذا هدف اصلی این تحقیق با توجه به مطالب ذکر شده اینست که: زمینه
گر در پیدایش پدیده کودکان کار مجازی و پیامدهای  شناختی قرار دهد و همچنین شرایط علی و مداخله جامعه را مورد تحلیل جامعه

این تحقیق مطرح  شناختی قرار بدهد. از اینرو سوال اصلی که در این پدیده بر کودکان و والدینشان را مورد بررسی و تحلیل جامعه
 گیری و پیدایش کودکان کار مجازی کدامند؟ های شکل زمینه شود اینست که: می

 پیشینه تحقیق
 عرصهر پذیرفته است. د صورت مجازیالمللی و چه داخلی تحقیقات بسیار کمی در خصوص کودکان کار عرصه بینر بطور کلی چه د

مادران بلاگر و سلامت روانی فرزندان   های سوء استفاده از کودکان توسط رسی انگیزهبر"در تحقیقی با عنوان ، تحقیقات داخلی در کشور
های  های مادران کارآفرین ایرانی در شهکه به بررسی انگیزه ،( انجام گرفت8080) زاده و همکاران که توسط قاسم "آنان در فضای مجازی

 این پژوهش کیفی نظریهر روش تحقیق د .پرداخته استفضای مجازی   ان در اجتماعی تلگرام و اینستاگرام در زمینه سوء استفاده از کودک
اصلی در گرایش این مادران مطرح هستند که عهارتند از:  انگیزه 3دهد که  های این پژوهش نشان مییافته داده بنیاد بوده است.

سب اعتهار اجتماعی و همچنین برای کسب مشکلات روانی فرد، مشکلات اقتصادی، مشکلات فرهنگی و اجتماعی فرد، تلاش برای ک
  اقتصادی، سرگرم شدن و لذت بردن فرزند و همچنین تلاش برای مطرح شدن وی در فضای مجازی. هایموفقیت

درپی  "کودکان کار اینستاگرامی در فضای مجازی ایران مطالعه مفهوم"( در تحقیق خود با عنوان 8017) رضا نیا و آقایی
شود. در این تحقیق  هایی بر ساخت میاینکه این مفهوم با چه مقولهو هستند « کودک کار اینستاگرامی»م شناسایی چیستی مفهو

و پس از تحلیل محتوای کیفی مشخص گردید که بدن و تعاملات  هشت صفحه اینستاگرامی اینفلوئنسرهای کودک انتخاب شدند
و همچنین « ای برای تهلیغات  عرصه»و « ساز  مادر ده  و برنددهن عنصر هویت»، «عنصر نمایش»کودک در این صفحات به مثابه 

مفاهیمی هستند که مفهوم کودک کار اینستاگرامی را بر « ای برای ارضاء حس کنجکاوی  عرصه» اطلاعات شخصی کودک به مثابه 
                                                     ای تهلیغاتی کسب کنند.                                                                                                        ه های آنها بتوانند سود بیشتری از شرکت ساخت کرده تا از طریق جذب فالوورهای  بیشتر، خانواده

عناصر کار را درمورد مفهوم  "مجازیتطهیق عناصر کار با نظر به کودکان کار فضای "( در پژوهشی با عنوان 8013دانشور )  
داد. او دریافت که در  کودکان کار مجازی در مقایسه با کودکان کار سنتی )آنهایی که در خیابان مشغول کار هستند( مورد مطالعه قرار
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در ارتهاط با کودکان کار هایی در این بین مطرح است. بطور مثال کارفرما  عناصر کارفرما و کارگر وجود دارد، اما تفاوتر هر دو نوع کا
ای هستند که کودک را به  غریههابانی کودکان کار، افراد سودجو واما کارفرما در کارهای خی ،مجازی مادران و یا خانواده کودک هستند

  گیرند هر دو در نهایت به دنهال سود برای خود هستند. کار می

شود به عنوان یک روند رو به رشد در میان  در اینترنت متولد می هنگامی که کودک"پژوهشی تحت عنوان در ( 8011) 1آنا بروش
گذاری عکس کودکان توسط   های گوناگون به اشتراک که در کشور لهستان صورت گرفت، به ابعاد و جنهه "بوک والدین در فیس
های فرزندان  شتراک گذاشتن عکسرسد که والدین با به ا بوک پرداخته است. در این تحقیق، محقق به این نتیجه می والدین در فیس

و این نسل همواره فکر کند  ها و توجه همگانی  جامعه رشد می د که در تمرکز کاذب رسانهنآور بوک، نسلی را به وجود می خود درفیس
                                                                        قرار گیرد.                                      کند که دنیای خصوصی و جزئیات افراد باید در معرض دید همگانی می

یا   کار کودک دیجیتالی" ( دانشجوی دکتری رشته حقوق انسانی با عنوان 2021)  8در تحقیقی که توسط هوانگ ژواژنگ 
به این اشاره نموده که با رشد اینترنت و  ،شد ای انجام که به طور اسنادی و کتابخانه "در چین کودک اینفلوئنسر و قوانین پیشگیرانه

فضای مجازی، ماهیت کودکان از مدل بودن صرف و جنهه نمایشی آن به کودکان اینفلوئنسر وکودکانی که وجه کاری و تولیدی 
ر کودکان در اینترنت و هایی مانند کا ماهیت پیدا کرده که این امر باعث به وجود آمدن ناهنجاری فعالیت آنها نمود بیشتری دارد، تغییر

کنندگان و کاربرانی ساده به تولیدکنندگان محتواهای مجازی مهدل  فضای دیجیتالی شده است. کودکان در این فرایند از استفاده
های کاری و تجاری آنها  باعث گردیده آنها ماهیت  اند. تفکیک ناپذیری بین شکل فعالیت تفریحی این کودکان و فعالیت شده

playbor  است.  به تعهیری از فضای  اینترنت به عنوان زمین بازی و همچنین  "کارگر"و  "بازی"پیدا کنند. این مفهوم ترکیهی از
ابزار تولید اجتماعی محسوب شود که توسط  شکل ارتهاطات نوعی گردیده امروزه تعهیر شده است که  باعث زمین کار یا کارخانه

 است و تفکیک میان بازی، مصرف و تولید، زندگی و کار، کارگر و غیر کارگر امری بسیار داری جدید تسهیل شده الزامات سرمایه
 دشوار است. 

های اجتماعی؛ سیر  کودکان اینفلوئنسر و شهکه"( تحت عنوان 8081) 8که در کشور انگلستان توسط کوردیرو در تحقیق دیگری
های اجتماعی و قوانین  گیری هویت کودکان در شهکه رسی شکلبه بر ،انجام شد "کشی کودکان در سنین دیجیتال تکاملی بهره

کشی کودکان در سنینی اشاره دارد که این کودکان نسهت به آن به دلیل  مربوط به آن پرداخته است. در این تحقیق به  استثمار و بهره
گروه سنی همسالان و عدم  از دا ماندندور ماندن کودک از رشد طهیعی به دلیل ج عدم تکامل ذهن و درک درست از آن آگاه نیستند.

تجربه کودکی و کسب درآمد از سنین پایین و معیار قرار گرفتن درآمد زدایی صرف و کسب شهرت و پول در زندگی از نمونه 
های بسته و تعریف شده خاصی که  شود. این تحقیق اشاره دارد کودکان به دلیل رشد در محیط های جدی کودکان محسوب می آسیب

های طهیعی کودکان دیگر  تر از تربیت شوند که متفاوت های متفاوتی برخوردار می از تربیت ،گیرد های تهلیغاتی آنان شکل می الیتفع
که به صورت اسنادی انجام  "تاثیرات کودکان اینفلوئنسر"( در تحقیق و پژوهش خود با عنوان 8088) 0راحیلی و لیوینگستون است.

ای با عنوان  نایی و ارتهاط کودکان با تکنولوژی اینترنت و فضای مجازی باعث به وجود آمدن طهقهگردید، نشان دادند که آش
مجازی را مغشوش نموده و فعالیت آنها بروی دیگر  اینفلوئنسرهای کودک شده است که فضای بین تفریح، کار و تولیدات فضای

برتر بریتانیا « کودک اینفلوئنسر»مجموع ده  ست اشاره دارد که درطهق آماری که در این تحقیق آمده ا کودکان تاثیر گذاشته است.

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ  
1 Anna Brosch 

2 Zhu Zheng 

3 Cordeiro 

4 Rahili & Livingstone 
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این کودکان از این طریق درآمدی که  اند. میلیارد بازدید ویدیویی داشته 17.13مشترک بوده و بیش از  29،380،000 دارای تعداد
 یهای ین تحقیقنانجام شده داخلی و همچ های های تحقیق کنند غیر قابل محاسهه و بسیار هنگفت است.  با مرور پیشینه اکتساب می

های مجازی  و  پدیده کار کودکان در فضای شهکه بودن توان نتیجه گرفت با توجه به بدیع میشده است،  که در دیگر کشورها انجام 
لب این تحقیقات در نکته مهم این است که اغ طلهد و این زمینه می های بیشتری را در تحقیق ،ها گسترش انواع گوناگونی از این شهکه

 ءاند که این باعث خلا گیری این پدیده نهوده های شکل واکاوی علل جامعه شناختی زمینه حاصل ای فراگیر برآمده از پی ارائه نظریه
 دانشی در این حوزه گردیده است.            

انداز جدیدی  ده مورد مطالعه، به چشمخصوص پدی یابی در و زمینه 1ای بنیادین گیری نظریه شکل لذا محقق در طول تحقیق با
 دهد.   های ظهور و پیدایش پدیده کودکان کار در فضای مجازی را مورد بررسی و تهیین قرار می  درباره آن رسیده و عوامل و زمینه

  نظری تحقیق                                                                                               دلالت های

ها و همچنین حوزه عمومی، این  با وجود سرعت تغییرات در حوزه تکنولوژی و ارتهاطات فضاهای مجازی و همچنین روابط رسانه
های جدیدی  های مجازی هستند وآیا نظریه روی ارتهاط علم ارتهاطات قابل تسری بر های موجود در  آیدکه آیا نظریهسوال پیش می

است که لزوم حساسیت نظری پژوهشگر را  هایی ها سوال تعاملات مجازی شکل خواهد گرفت؟ اینفراخور نیازهای بروز شده این 
دار نمودن داده ها، درک و قدرت  درخصوص موضوع در حال تحقیق فراهم می نماید. به عهارتی بصیرت و مهارت محقق را در معنی

هویت " ( در نظریه8001) 8و برایان دی لودر لیت کیهل .بخشد و بههود می تجزیه و تحلیل عناصر مربوط از عناصر نامربوط را ارتقا
موجب ناامنی اخلاقی و هویتی  به همراه جهانی شدن و حرکت سریع سرمایه، های جدید ارتهاطی،وریامعتقدند که فن خود "مجازی

گذارد که  روزمره ما تاثیر میاند. فناوری اطلاعات در شیوه افعال و اقدامات کودکان در جهان به خصوص کشورهای پیشرفته شده
اند  اند، با پیشرفت فناوری اطلاعات دچار مشکلاتی شده برخی از مفاهیمی که در حوزه اخلاق و هویت کودکان کاربری خاص داشته

اعی های اجتم های اساسی و مفهوم مسئولیت آزادی ،توان به حریم خصوصی )احترام به حقوق دیگران و امانتداری( که از آن جمله می
شوند که ممکن است با کسی  پردازند و گاهی غافل می در فضای الکترونیکی اشاره نمود که به تهادل اطلاعات درست یا اشتهاه می

نامید. این هویت   "هویت مجازی"توان   که آنرا می ، داشته باشدارتهاط داشته باشند که هویتی کاملا مخالف با آنچه نشان داده است
تواند در راستای پیشهرد اهدافی شوم و ضد اخلاق و هویت کودکان قرار گیرد. بارزترین مصداق ظهور  میکاذب و غیرواقعی 

اجتماعی  های های اخلاق و هویت کودکان فناوری اطلاعات، استفاده نادرست و مهار نشده کودکان و نوجوانان از شهکه ناهنجاری
  . است
"تجربه کودکان سمی"

های کودکان در  بریتانیایی، از تجربه حضور و فعالیت شناس ( جامعه8011) 0ایست که سو پالمر ایده 8
گیری مشکلات بهداشت  عامل اصلی شکل ،های این چنینی بازاریابی و فعالیت سازی، کند ومعتقد است تجاری د میفضای مجازی یا

"کارگران اینستاگرامی "اصطلاح  گذارد. شان می روان در سنین پایین است که تاثیرات منفی خود را بر آینده
برچسهی است که این  2

زند که وظیفه درآمدزایی برای خانواده و والدین خود و شاید  برآورده ساختن رویاهای ناکام والدین خود را  محقق به این کودکان می

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ  
1 Grounded Theory 

2 Keeble Leight & Loader Bryan D 

3 Toxic Childhood Experience 

4 Sue Palmer 

5 Instagram Workers  
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واسطة   خاصی، به کودکان کارگر اینستاگرامی که از بدو تولد، بدون داشتن مهارت و دانش ؛در فضای مجازی به عهده دارند
های منفی فعالیت در فضای مجازی از  کنند. وی معتقد است یکی از پیامد های وراثتی مانند چهره و جذابیت، محهوبیت پیدا می ویژگی

العاده و کسب مهارت  خارق ها اینگونه خواهد شد که موفقیت بدون انجام کاری کودکی، ایجاد شناخت اشتهاه محیط است. تصورات آن
های شکننده آنان در برخورد  شود و شخصیت می شان گذاری و تلاش از چرخة زندگی که باعث حذف هدف ،است پذیر امکان نشو دا

 پاشنه آشیل آنها در بزرگسالی خواهد شد.  ،زندگی با مسائل و مشکلات
چرا و چگونه مردم به است که  ین مطلبدرک ا یبرا یکردیرو 1 یو جی تی یهنظر یا "یاستفاده و خشنود" یهنظر ینمچنه

 یمخاطب محوربرا یکردیرو یخشنوداستفاده و یهگردند. نظر یخاص م یخاص به دنهال رسانه ها یازهایبرآوردن ن یطورفعال برا
است  ینو فرض بر ا متمرکز است« کنند؟ یمردم با رسانه چه کار م»هدف  اب یاستفاده و خشنود یهنظر.است یارتهاطات جمعدرک 

ارتهاطات از  یهنظر ینا(.1727کاتز،)  مصرف کنندگان همان محصول هستند ،کاملاً در دسترس است و مخاطهان یکه رسانه محصول
 یجمع یرسانه ها یاساست وبر ارتهاطات در مق یاجتماع یبرسنت ارتهاطات روانشناخت یمهتناست و  یانهاثهات گرا یکرد نظر رو

 این نظریه کنند؟ یچه استفاده م یکنند و از آنها برا یاست: چرامردم ازرسانه استفاده م ینا یوجی تی اصلیمتمرکز است. سوال 

 دهد کهامکان  آن هاوبه  کرده موجود رابرآورده یازهاید که نکنن یرا انتخاب م یکند که چگونه کاربران عمداً رسانه ا یبحث م
 شهکه ظهورگرفت  یجهتوان نتی م ین روادهد.از یشها را افزا یآنوم یا همراهی،انحراف/یاجتماعبرهمکنش های آرامش،  دانش،

 یم محسوبموارد  یرها و سا ر،فیلمیتصاو یساده با اشتراک گذار جمعی ارتهاط برنامه یک درابتدا شاید نظیراینستاگرام اجتماعی های
انجام  وامکانشهکه ها  ینکودکان به ا یشدن پا باز یوحت کابران آن شدن مشهور بودن، درآمدزا یرآن نظ یبعد کاربردهای یول؛شد

 ینان اکابر ی رسدنظرمه بود که ب  مهمی یها انحراف یا ییراتاز تغ  میلیونی درآمدهای یاهایبه رو یدنرس و یمجاز یتجارت ها
 می کنند.استفاده  هاخود ازآنهدف های ویازهابه ن یدنرس یشهکه برا

های اجتماعی مجازی محصول کنش معنادار بین افراد هستند؛  شهکه که شود استنهاط می 8گیدنز آنتونی یابی ساخت هبراساس نظری
 ،)گیدنز .ها بر بازتولید یا تکرار رفتارهاست هکهکنند. ساختار این ش هایی را بر عاملان اعمال می گرفتن، محدودیت اما پس از شکل

دوام می  انسان هاباز تولید یا تکرار همان رفتار مداوم  یبر این اساس ساختار شهکه های اجتماعی اینترنتی برمهنا .(13-19 :1830
رده تولید کننده یا مصرف کننده یابد. افراد در رویارویی با شهکه های اجتماعی مجازی بر خلاف سایر رسانه های متعارف، صرفا در 

اما ؛ قرار نمی گیرند، بلکه می توانند در صورت تمایل به طور همزمان این دو نقش را داشته باشند و در آن به تولید و باز تولید بپردازند
بی گیدنز می توان نتیجه رو بر اساس نظریه ساخت یا از اینافراد در برخورد با این ساختار، میزان فعالیت و مشارکت متفاوتی دارند.

می توان شکل  به سخن دیگربین تعامل گرایی و ساختارگرایی است. گرفت ظهور پدیده کودکان کار در فضای مجازی حاصل تلفیق 
یند معنادار و تکرار کنش ها و رفتار کاربران شهکه های اجتماعی دانست که آبرگیری پدیده کودکان کار مجازی را ساختار برآمده  از 

ها وراهکارهای  به مثابه عاملیت هایی اثرگذار با لایک کردن، فالو کردن، ارائه کامنت مختلف بازتولید می کنند و شکل های ن را بهآ
گوناگون این پدیده را تثهیت و شکل می دهند. همچنین ظهور چنین ساختی) پدیده کودکان کار مجازی(  بر تعامل و ایجاد کنش ها 

ید کاربران تاثیر گذاشته و آنها را بازآفرینی می کند  و همچنین هویت فردی و فرهنگی آنان را مورد هدف و رفتارهای بعدی و جد
 .کندقرار داده یا حتی تضعیف  می 

 

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ  
1Uses and gratifications theory 
2 Anthony Giddens 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D8%B7_%D8%AC%D9%85%D8%B9%DB%8C
https://en.wikipedia.org/wiki/Uses_and_gratifications_theory
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 روش تحقیق
 یکاین روش استراتژی پژوهشی که برای این  تحقیق مورد استفاده قرار گرفته ، استراتژی گراندد تئوری یا نظریه زمینه ای است. 

شود و زمانی کاربرد دارد که ادبیات پژوهش پیرامون  پردازی پیرامون پدیده مورد مطالعه استفاده می کیفی است که برای نظریه روش
 .موضوع از غنای لازم برخوردار نهاشد وهمچنین هدف،ارائه یک نظریه جدید است که تاکنون در جوامع پژوهشی مطرح نشده است

تئوری رسیدن به مرحله ای از شناخت در مورد موضوع مورد مطالعه است که ما را قادر می سازد نظریه ای انگیزه اصلی از معرفی این 
 (1839استراوس و کوربین،).را که ساخته ایم بر اساس داده های واقعی استحکام بخشیم

از قهل  روش این در همصاحه های پرسشاست.  نیمه ساختاریافته عمیق مصاحهههادراین تحقیق، استفاده از آوری داده روش جمع
این شیوه هیچ گونه بحثی از قهل  در مصاحهه در. استهای کلی محقق مرتهط  و پرسشهدف ها بطور کامل طراحی نشده اما با

ها  ولی با مجموعه کلی ازپرسشاند به صورت ساختارنیافته  بیشترمصاحهه ها نیست.ها موجود  بندی جواب مشخص شده برای دسته
 (37:1873)ابوالمعالی، شود.  سازماندهی می

، مطالب و گاه حتی نظرات فالوورهای اینستاگرامی کودکانی که بطور جدی در این  همچنین ضمن بررسی و مشاهده صفحات
برداری قرار گرفت و در طول تحقیق با توجه به  ورد تحلیل و یادداشتهایی مرتهط  با کسب درآمد هستند، م فضا در حال انجام فعالیت

 اهداف کلی تحقیق وتعمیم مفاهیم نظری آن مورد استفاده قرار گرفت
گیری جهت انجام مصاحهه با توجه به شکل و گستره گوناگون فعالیت کودکان کار در فضای   در این مرحله قهل از انجام  نمونه

 بندی ذیل رسیدیم:  بندی نوع کار آنها به دسته بتدا با تقسیما ،مجازی اینستاگرام

 الف ( کارهای تبلیغاتی
های انجام شده در فضای مجازی توسط کودکان صرفا جهت تهلیغ یک محصول یا ارائه اطلاعات برای فروش آن یا معرفی رسنخ کا

های اصلی این نوع  مشاغل یا محصول از اولویتو افزایش سوددهی برای صاحهان باشد. کسب درآمد برای والدین  یک شغل می
ذکر این مطلب مهم را باید در نظر گرفت که اغلب کودکان کار با فالوورهای بالای یکصد هزار یا یکصد کایی  باشد. ها می فعالیت

ز این طریق بدست دهند که درآمدهای هنگفتی هم ا صرفا انجام می این نوع کارهای تهلیغاتی را ،بدلیل بازدهی بالا صفحاتشان
 آورند.  می

 ب( کارهای نمایشی
در نتیجه دیده شدن بیشتر صفحات مجازی کودکان کار صورت  های این نوع کارها با هدف جذب فالوورهای بالاتر و ماهیت فعالیت

اص و معروف انجام های خ های داخلی خانه یا لوکیشن های ساختگی والدین و کودکان در محیط از طریق نمایش ،گیرد و ابزار آن می
باشد و بیشتربا هدف جذب فالوورها و دیده شدن بیشتر صورت  کسب درآمد و سوددهی در اولویت دوم این شکل کارها می پذیرد. می
 .های این کودکان هنوز به سوددهی و بازدهی بسیار نرسیده است گیرد. نوع فعالیت می

https://parsmodir.com/db/research/interview.php
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 ج( کارهای خدماتی
اند و به نوعی در مرحله معرفی  های خود را در فضای مجازی شروع کرده ست که تازه فعالیت ماهیت این کارها مختص به کودکانی

ارائه حتی مهلغی برای  دهند و گاهاً میهای خود را انجام  یتلخود بعنوان کودکان کار مهتدی هستند. لذا بصورت کاملا رایگان فعا
 دهند. خدمات یا تهلیغات خود به صفحات پربازدید کننده می

 باشند. در فضای مجازی اینستاگرام در حال فعالیت می "اینفلوئنسر"نکته مهم اینست این سه نوع طهقه ذکر شده تحت عنوان 
حال با شناسایی انواع کارها و  شود. هایشان با هدف کسب درآمد، در فضای مجازی به نمایش گذاشته می یعنی کودکانی که روزمرگی

 ایم. انتخاب نمودهرا و صفحات مربوط به آنها  سه نوع یا سنخ کودک ،گیری مجازی در بخش نمونه نوع فعالیت کودکان کار در فضای
گیری بیش از آن که انتزاعی و صوری  گیری در نمونه تصمیم گیری یکی از مهمترین مراحل تحقیق کیفی است و غالهاً نمونه

در این تحقیق ابتدا با مشاهده و  .صدرباره یک موضوع خاند یعنی تصمیمات هدفم ؛شود در سطح عینی و انضمامی انجام می ،باشد
 دهند، های تهلیغی انجام می های مجازی بطور جدی فعالیت ثهت اطلاعات کلی درخصوص صفحات اینستاگرامی کودکانی که درشهکه

ند تا رسیدن به اشهاع نظری ا گیری هدفمند ضمن گزینش افراد مورد مصاحهه که خصوصیات مورد نظر تحقیق را داشته از طریق نمونه
گیری هدفمند گاهی برای انتخاب نفرات بعدی لازم است از روش گلوله  انجام مصاحهه و انتخاب افراد ادامه پیدا نمود. در روش نمونه

گری را واقع والدین دی کند تا شخص یا در بدین معنا که پژوهشگر از نفر قهلی مصاحهه شونده درخواست می برفی نیز استفاده شود؛
های در نظر گرفته شده این تحقیق مطابقت دارند معرفی نماید. در این تحقیق نیز از والدین هنگام مصاحهه درخواست  که با ویژگی

راستای اهداف این تحقیق هستند، معرفی نمایند که این امر باعث گردید تا انجام  همگن در شد تا والدین دیگری را که منطهق و
 کنندگان با توجه به حساسیت موضوع مورد تحقیق انجام پذیرد. در نتیجه نان و اعتماد بیشتری از طرف مصاحههها با اطمی مصاحهه

نفر از والدین  80 با انتخاب نفر، مجموعاً 8از طریق گلوله برفی  نفر و 13گیری هدفمند  برای رسیدن به پاسخ از طریق نمونه
ساعت بطور میانگین در این فضا فعالیت  0کنند و بیش از  ودکان خود را مدیریت میاینستاگرامی که صفحات مجازی در اینستاگرام ک

بودن اطلاعات  محفوظخاطرازهای عمیق نیمه ساختار یافته مصاحهه صورت گرفت. از طرفی برای اطمینان  کنند، ازطریق مصاحهه می
داوری و قضاوت در روند  شان، هیچگونه پیش یم خصوصیگذاری شدند تا علاوه بر رعایت حر کنندگان، آنها به ترتیب شماره مصاحهه

 تحقیق محقق حاصل نشود.

                                                                                                                                                                های پژوهش       یافته 
دهند که بعنوان والد/کارفرماهای  کنندگان تحقیق را والدین کودکانی تشکیل می های پیشین اشاره شد، شرکت که در قسمت همانطور

 80نمایند که از تعداد  های کاری و تهلیغی آنها در شهکه مجازی اینستاگرام را مدیریت می این کودکان کار در فضای مجازی،  فعالیت
پدر در این تحقیق به سوالات مصاحهه نیمه ساختار یافته محقق پاسخ دادند. در نهایت با توجه به  8مادر و  19 ،شدهوالد انتخاب 

در  های اصلی از مطالعه کنونی استخراج شده است. ها و مقوله ها و مفاهیم، خرده مقوله فرایند تحقیق و فرایند تجزیه تحلیل داده
مقوله اصلی استخراج شده است. این   0خرده مقوله و  88کد یا مفهوم،  822داده، در مجموع  1070مرحله کدگذاری باز از میان 

بندی آنها بر  ها و سپس از دسته ها همان مفاهیم جزئی هستند که با وارسی و خرد کردن و مقایسه محتوای مصاحهه کدها و مقوله
تجارت مجازی، کودک -زیست"قولات اصلی این تحقیق شامل: . مندا  های هر خرده مقوله و مقوله اصلی بدست آمده اساس شاخص

نهایت از میان مقولات محوری درکدگذاری انتخابی، مقوله  باشد. در می "نمایشی مجازی، هویت سیال، مطلوبیت نهایی والد محور
 استخراج و انتخاب شد.  "بردگی کودک درفضای مجازی"ای  هسته
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 .1جدول 

 تعداد فالوور
میانگین زمان 

 اعت(استفاده)س

سن 

فرزند  

 )سال(

 جنسیت فرزند

مدت 

حضور 

 اینستاگرام

 )ماه(

 سن تحصیلات شغل
وضعیت 

 تاهل
 جنس

شماره 

مصاحبه 

 کننده

 83 لیسانس کارمند 2 دختر 3 9 20800
 متاهل
 

 N1 زن
 

 خانه دار 10 دختر 7 2 89800
 فوق دیپلم

 
 N2 زن متاهل 81

02808 
 

 N3 زن هلمتا 80 دیپلم خانه دار 0 پسر 2/2 9

18802 

 
 N4 زن متاهل 80 لیسانس خانه دار 2 دختر 0 3

 آزاد 8 دختر 8 2 88811
 دیپلم

 
 N5 مرد مطلقه 89

 N6 زن ازدواج   دوم 82 لیسانس آزاد 7 پسر 9 2 83707

 خانه دار 3 پسر 1 3 20802
 دیپلم

 
 N7 زن مطلقه 89

 کارمند 1 دختر 2 1 88021
 لیسانس

 
 N8 مرد متاهل 83

 خانه دار 2 دختر 2/0 0 13088
 سیکل

 
 N9 زن متاهل 01

 خانه دار 1 دختر 1 8 18808
 دیپلم

 
 N10 زن متاهل 87

 N11 زن متاهل 88 لیسانس خانه دار 8 دختر 8 1 17390

 
 همچنین جدول ذیل مشخصات جمعیت شناختی مصاحهه شوندگان در این تحقیق را نشان می دهد:

 ات جمعیت شناختی مصاحبه شوندگانمختص .2جدول 

تعداد 
 فالوور

یانگین م

زمان 

 استفاده

در  ساعت)

 (روز

سن 

 فرزند

جنسیت 

 فرزند

مدت حضور در 

 اینستاگرام

 )ماه(

 سن تحصیلات شغل
وضعیت 

 تاهل
 جنسیت

شماره 

مصاحبه 

 کننده

 

 N12 زن متاهل 80 لیسانس کارمند 4 دختر 9 2 01937

 1 دختر 0 1 19800
خانه 
 دار

 N13 زن متاهل 81 فوق دیپلم

 N14 زن متاهل 80 دیپلم کارمند 0 پسر 8 2 82808

 9 دختر 2 2 08802
خانه 
 دار

 N15 زن مطلقه 89 لیسانس

 N16 مرد متاهل 83 دیپلم آزاد 9 دختر 2 2 82810

 N17 زن مطلقه 08 لیسانس کارمند 1 دختر 9 0 11937
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تعداد 
 فالوور

یانگین م

زمان 

 استفاده

در  ساعت)

 (روز

سن 

 فرزند

جنسیت 

 فرزند

مدت حضور در 

 اینستاگرام

 )ماه(

 سن تحصیلات شغل
وضعیت 

 تاهل
 جنسیت

شماره 

مصاحبه 

 کننده

 

 

 2 پسر 0 2 18913
خانه 
 دار

 N18 زن متاهل 87 فوق دیپلم

 1 دختر 1 9 13709
خانه 
 دار

 N19 زن متاهل 87 لیسانس

 2 پسر 9 0 10737
خانه 
 دار

 N20 زن ازدواج دوم 88 دیپلم

 
روند تحلیل درجدول ذیل فرایندکدگذاری با،محوری وگزینشی بصورت ماتریس مفاهیم ومقوله ها استخراج شده اهمچنین ب  
 مفاهیم مختلف کدگذاری ومقوله بندی تارسیدن به مقوله مرکزی رانشان می دهد: این ماتریس؛است.

 های عمده و همچنین هسته مرکزی مقوله ها و خرده مقوله مفاهیم، برخی ماتریس. 3جدول    

 
  مقوله های اصلی                         مقوله ها خرد                                           مفاهیم                           

 

  - کسب درآمد - اشتیاق به شهرت

                            تغییر سطح زندگی                    بهتر مین آیندهأت - یگذاری مال هدف

    تحقق درآمد بالا - پیشرفت کودک
 زیست تجارت مجازی                                                                                  

 برندهای همکاری با - تهادل پایاپای مجازی
 عرضه و تقاضای مجازی   تکنولوژی     -تهلیغاتی های  تهادل پست - تهلیغاتی
 ارتهاط  -تاثیرگذار های تکنولوژی – تهلیغاتی

                                                                                                                                                                                            دوطرفه مجازی
  

  -تجسم دنیای خیالی -استعداد نمایش 
 کودک تقلیدی                         تقلید ژست سوپر -پنداری  سلهریتی
 رویاپردازی همزمان  - استارها

                                                  کودک نمایشی مجازی                                                                                                               
 تاثیرپذیری از -بر توجه اطرافیان  تمرکز

 سلیقه دیگر محور                    -ر ارتهاط مخاطب استمرا -فالوورها  
 توجه به فالورها           -تاثیرپذیرهای  کنش 

 

  - نسلان هم دوری از -ی اعتماد به نفس مجاز
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 رشد مجازی              دنیای بای تطهیق ناپذیر عدم فعالیت فیزیکی
 تجسم خیالی دنیای واقعی -حقیقی

 هویت سیال                                                                                                                        

 - نمایی رفتاری بزرگ - بالغ پنداری کودک
 یابی زودرس هویت                 جعل  -مفرط  غرور -بزرگ بینی  خود

 شیفتگی مجازی خود - کودک  هویت
 

 - آینده اندیشی - ای والده حسابگری
 اشتراکات  -والد  های هدفمند کنش

 منفعت طلهی هدفگذار                     سهک -منفعت فردی  -مالی خانواده 
                                                     شرط نفع مالی -زندگی درآمد محور

محور                                      -مطلوبیت نهایی والد                                                                                                            
       -خانواده وانموده  -گسست رابطه عاطفی

  والد               - پیوند مکانیکی کودک        کودک به مثابه     - مکانیکی کودکپرورش 
  هویت جعلی کودک - ار تولیدابز

 

 مدل پارادایمی نهایی براساس مقوله مرکزی: 

فرآیندی است که همه مقولات و مقولات فرعی  ، انتخاب مقوله مرکزی یا هسته در کدگذاری انتخابی1کوربینو از نظر اشتراوس 
در این شرایط باید مقولات اصلی کند.  را تسهیل مییا نظریه « خط سیر داستان» دهد و بدین ترتیب ظهور را به مقوله اصلی پیوند می

ای، شرایط  را بر پایه یک نظم منطقی برای تولید نظریه استفاده کرد و از یک مدل پارادایمی که شامل شرایط علی، شرایط زمینه
رابطه میان ، های پارادایمی لپس از ترسیم مد محقق باید .(8009)اشتراوس و کوربین، گر، راههردها و پیامدهاست استفاده شود مداخله
یا همان  "کودک برده مجازی"انتخاب هسته مرکزی  با توجه به .ها را ارائه کند ها را تهیین کند و شرحی تحلیلی از مدل مقوله

 شود. به ارائه مدل پارادایمی و تحلیل و تهیین آن پرداخته می "بردگی و استثمار کودک درفضای مجازی"
 

    
  

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ  
1  . Strauss & Corbin 



 

 

 

 

 

 801    ن آگیری  های اجتماعی شکل مینهو زشناختی پدیده کودکان کار  جامعهحلیل ت

 

 

 رادایمی بر اساس مقوله هسته. مدل پا4جدول 

 
      

 تحلیل مدل پارادایمی نهایی  بر اساس مقوله مرکزی

 شرایط علی 
 )امامی فرد، گذارد شوند که نسهت به پدیده محوری مقدم بوده و بر آن تاثیر می گفته می شرایط علی بطور کلی به مقولاتی

گذار، پیوند  لهی هدفط تحقیق، پنج مقوله محوری شامل: تغییر سطح زندگی، نگاه ابزاری به کودک، منفعت اینرو در اینز . ا(03:1831
گیری بردگی کودک در فضای مجازی معرفی  مکانیکی کودک والد و سهک زندگی درآمد محور بعنوان شرایط علی تاثیرگذار بر شکل

 شدند.

 الف( تغییر سطح زندگی
اعی بیشتر شده و های اجتم هایی که سطح درآمد متوسطی دارند به فعالیت در شهکه در شرایط نابسامان اقتصادی، گرایش خانواده

های ناشی از  شود که قشر متوسط جامعه که در اکثریت هستند به این رویکرد واکنش مثهت نشان دهند و بالطهع ناهنجاری باعث می
 این پدیده درجامعه گسترش یابد.

 

 ی:شرایط عل

 تغییر سطح زندگی

 

 نگاه ابزاری به کودک

 ارگذمنفعت طلبی هدف

 

پیوند مکانیکی کودک 

 والد

 

سبک زندگی درآمد 

 محور

 
   

 
 
  

 زمینه ها:

 تجارت مجازی–زیست 

 فعالیت فالوور محور

 

 

 کودک بردگی مجازی

 

 گر:شرایط مداخله

 مرکزیت توجه کودک

 برندسازی کودک

 

 ا:راهبرده

 عرضه و تقاضای مجازی

 

 الگوهای عادت نمایشی

 

 زیست مجازی
 

 نمایش مصرفی

 

 الگوی رفتاری    

 والدین همگن    

 
 
 
 
 
 
 

 پیامدها:

 رشد مجازی

 

 کودک تقلیدی

 

 عدم استقلال کودک

 

هویت یابی   

 زودرس

 

 کودکان زودبازده
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 :گوید ساله است می 7هل و دارای دختری أساله، مت81که خانمی  8دراین خصوص مصاحهه کننده شماره 
های مجازی اصلا چیز بدی  های آسونتر مثل شهکه  فعالیت  اینکه سطح درآمدی زندگیمون رو بتونیم بالاتر بهریم از طریق " 

 ". نیست
 ب( نگاه ابزاری به کودک

ای  که فقط نقش واسطه وحی هستندر دارند مانند اشیا و ابزارهای بی کودکانی که بعنوان وسیله در خدمت اهداف والدین خود قرار
 کنند. ساز را ایفا می پول

 گوید:  ست می ساله 80که خانمی  18کننده شماره  مصاحهه   
کمک  نهاید همین الان که ما به ا دست پدر مادرش هست، چراین مثل قدیمی که میگن در زمان پیری بچه آدم عصای  "   

 " تونیم زندگی موفقی داشته باشیم اتفاق نیفته؟! اونها می
 

 گذار طلبی هدف ج(منفعت
گذار  طلهی هدف های تربیتی و پرورشی کودک در اولویت والدین قرار بگیرد، منفعت های مالی بجای هدف وقتی رسیدن به هدف

 شود. در خانواده نهادینه می
 گوید: ست می ساله 82که آقایی  2کننده شماره  مصاحهه   
ر فضای مجازی هم د باید سرمایه رو کاشت تا برداشت کرد. همین فعالیت گن تو بازار همیشه یک نقل قول هست که می "  

 ".ش دخترمه برای آینده گذاری روی یک نوع سرمایه

 والد-د( پیوند مکانیکی کودک
فعالیت والدین و کودکان در طول زمان در این حوزه باعث تهدیل شدن رابطه عاطفی آنها به رابطه ساختگی و مکانیکی شده که 

 .اساس محور و کسب درآمد استصرفا بر 
 گوید: دار است می ساله خانه 87که خانمی  17کننده شماره  مصاحهه  
و مدیر  گر کنه که من یک کنترل می کنه و بیشترحس نگاه نمی کنم دخترم به من بعنوان مادرش بعضی مواقع حس می "  

  "هاش هستم. برنامه

 ه(سبک زندگی درآمد محور
ها باشد، این شکل تربیت به فرزندان نیز منتقل شده و نسل به نسل  وقتی تنها کسب درآمد مالی و ثروت اندوزی هدف خانواده

 چرخد. می
 ست می گوید: ساله 83که آقایی  3کننده شماره  ههمصاح    
رو اجرا کنم و کنم مثل یک مدیر برنامه خوب اونها  دارم و سعی می های کاری دلارام جان برنامه ی من تقریها برای تمام هفته " 

  "به اهداف مالیم برسیم.
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 ها زمینه
 )امامی فرد،مان درآن به وقوع پیوسته است  ها در این بخش در واقع همان بافت و بستری است که پدیده مورد بررسی منظور از زمینه

 باشند. محور می تجارت مجازی و فعالیت فالوور-که در این تحقیق شامل: زیست (07:1831
 

 تجارت مجازی -الف: زیست 
واقع زیستن و تجارت آنلاینی رو  در ،ننداگذر می های اجتماعی منظور کسب درآمد در شهکهه والدینی که بیشترین وقت خود را ب

   کنند. تجربه می
 ست می گوید: ساله 87که خانمی  13کننده شماره  مصاحهه  
تونیم  می و که برای ما که سرمایه مادی زیادی نداریم خیلی مفیده یک شکلی از کسب و کار در فضای مجازی راه افتاده  " 

 ".کسب درآمد کنیم

 ب: فعالیت فالوور محور
ها داشتن فالوور و مخاطب است، الهته بصورت غیر حقیقی؛ یعنی هرچی تعداد فالوورها بیشتر،  زمهمترین شاکله اینگونه فعالیتیکی ا

 های این والدین نیز بیشتر. امکان موفقیت
 گوید: ست می ساله 01که خانمی  7کننده شماره  مصاحهه 
 ".تونه ادامه داشته باشه که می مخاطب زیاده کل کارها فقط با داشتن فالوور و این ش "   

 گر شرایط مداخله
که دراین ( 20)همان: سازد گذارد و آنها را تسهیل یا محدود و مقید می گر شرایط عمومی است که بر راههردها اثرمی شرایط مداخله

 باشند.  و برندسازی کودک می شامل: مرکزیت توجه کودکتحقیق 

 مرکزیت توجه کودک الف(
گیری پدیده کودکان کار مجازی همین در مرکزیت قرارگرفتن توجه به کودک است که بصورت  رسد کانون ابتدایی شکل بنظر می

 .بخشد ها قوت می گیری این پدیده را در خانواده نمایی شده شکل اغراق شده و بزرگ
 گوید: هل است میأمت 83که خانمی  1کننده شماره  مصاحهه   
فضای مجازی و اینستاگرام  زیهاییش مورد توجه بود و همین باعث شد که در  جون از وقتی یکی دوساله ش بود بخاطر نیلو " 

 "مورد توجه قرار بگیره.
 برندسازی کودک ب(

ها در ذهن دارند: برندسازی کودک برای  ست که والدین برای اینگونه فعالیت یکی ازعوامل تاثیرگذار بر راههردها قصد و نیتی
 گرفتن حداکثر توجه ها و شاخص شدن در بین دیگر کودکان.

 گوید:  ست می ساله 83که خانمی  1کننده شماره  مصاحهه      
 "در بیاره و از همین سن کم مشهور و معروف باشه.آد که فرزندش سری تو سرها  راستش کی بدش می "      
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 راهبردها
 د. نشو که برای اداره پدیده محوری اعمال می تعاملاتی هستند  ها یا کنشراههردها 

در این تحقیق راههردها شامل: عرضه و تقاضای مجازی، نمایش مصرفی، الگوهای عادت نمایشی، زیست مجازی و الگوی  
 رفتاری والدین همگن است.

 و تقاضای مجازی  الف(عرضه 

شود که این سهب  و زیان میهای هدفمند بر اساس سود  های فضای مجازی باعث بوجود آمدن کنش داد و ستدهای حاصل از تجارت
 گردد عرضه و تقاضا بدون حضور فیزیکی انجام بگیرد. می

 گوید: ست می ساله 80که خانمی  0کننده شماره  مصاحهه    
تونند مهادله  می شده و مثل یک بازاری که خریدار و فروشنده براحتی یکی از مزایای اینستاگرام اینه که شهیه مارکت آنلاین " 
   "کنند.

   ب( نمایش مصرفی
د، آن نبه هدف، شهرت، درآمد و سایر مقولات دیگر باش  ای برای رسیدن ها برای رسیدن به هدفی خاص و وسیله وقتی نمایش 

 کند.  شکل مصرفی و کالایی پیدا می
 گوید: ست می ساله 80که خانمی  10کننده شماره  مصاحهه 
که اون های نمایشی جذاب فالوورها رو مجاب کنیم  با تکنیکرحال هرجور که شده باید هنگام تهلیغ یک محصول ه به "     

 ".محصول رو استفاده کنند

 ج( الگوهای عادت نمایشی
کنند نتایج خوبی پیدا  های نمایشی و تهلیغی در بیشتر همسالانی که در فضای مجازی فعالیت می وقتی یکسری فیگورها و تکنیک

 کند. مندی رشد می کند، آن الگوها بصورت قاعده می
 ست می گوید: ساله 81که خانمی  18ره کننده شما مصاحهه  
بده، توجه و بیشتر و شیرین زبونی کارهایی که بهش میگم رو انجام  اینو تجربه کردم که کیمیا جون هرچقدر بتونه با دلهری "  

 "تعداد جذب فالوورهامون بیشتر میشه.

 د( زیست مجازی
های مجازی باعث دوری از زندگی واقعی و روزمره شده و شخص یک زیست  سپری کردن بیشتر زمان و وقت در فضای

 کند. ای را فارغ از تمام حقایق تلخ و شیرین زندگی تجربه می جداگانه
 گوید: ست می ساله 87که خانمی  13ره کننده شما مصاحهه   
 "مجازی شده و این هم چیز بدی نیست. الان دیگه دوره زندگی کردن در فضای "    
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 ه( الگوی رفتاری والدین همگن
، به شکل  افتد مشترک هستند اتقاق می به در یک گروه که در حال فعالیتوقتی یک نوع مدل رفتاری یا یک نوع کنش مشا

 آید. الگوهای مشترک در می
 گوید: ست می ساله 87که خانمی  17کننده شماره  مصاحهه     
چه راه و روشی  کنند مامان بلاگرهایی که موفق بودند و درآمدزایی می های پیشرفت در اینکار اینه که بهینیم یکی از تکنیک "   

 "رو رفتند و ما هم همونها رو انجام بدیم!

 پیامدها  
د که در این تحقیق پیامدها شامل: رشدمجازی، کودک تقلیدی، عدم استقلال کودک، نباش ها و تعاملات می یامدها حاصل کنشپ  

 .هستندیابی زودرس و کودکان زودبازده  هویت

 الف(رشد مجازی
غیرحقیقی و مجازی شده باعث رشد  اینستاگرامشهکه های اجتماعی بخصوص  حضور مدام و پیوسته والدین و کودکان در شهکه

    .شود دنیای واقعی و مسائل حقیقی می که در واقع این رشد مانع ارتهاط با

 ست می گوید: ساله 80که خانمی  8کننده شماره  مصاحهه     
اضطراب ما هستند دور باشند و کمی در فضای مجازی  هامون از دنیای واقعی که همش باعث  اشکالی نداره بچه  بنظرم " 

 "های دنیای حقیقی بیشتر باشه. بشن؛  فکر نکنم ضررش ازآسیببزرگ  

     ب(کودک تقلیدی
یک  مشهور باشند و مدام حرکات و رفتارهای آنها را تقلید کند بصورتکودکی که صرفا سرمشق و الگوهایش سلهریتی و افراد 

 آید. کودک تقلیدی در می
 گوید: ست می ساله 83که آقایی  3کننده شماره  مصاحهه   

ده و اونها  انجام می ش هبه تقلید ازسوپراستارها و بازیگرهای موردعلاقکنم دلارام جان خیلی کارهاش رو  الان فکر می "      
 ".براش الگو شدن

 ج(عدم استقلال کودک 
رشد و غیرمستقل   شود کودک با واسطه کارهای کودکان خود باعث می دخالت و حضور والد کارفرماها در کوچکترین رفتار و 

 نماید و متکی به والدین خود باشد.
 گوید: ست می ساله 87که خانمی  10کننده شماره  مصاحهه 

جا بنظرم شاید موضوع همه الهته این  انجام بدم و نظر منو بخواد. دیگه دخترم عادت کرده که بیشتر کارهاش رو من  "      
 "ش. خوب و مفید نهاشه واسه آینده
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 یابی زودرس    د( هویت 
شود که شکل  و  می حضور مدام کودک در اتمسفر و فضای بزرگسالانه که هیچ سنخیتی با موقعیت کودکی وی ندارد باعث  

       دد و هویت زودرس پیدا نماید.شمایل رفتاری وی شهیه بزرگسالان گر
 گوید: ست می ساله 83که آقایی  11کننده شماره  مصاحهه  
 "ها رو در بیاره و خودش رو جای اونها بذاره. آدم بزرگ خواد همش ادای کنم سارا خیلی می بعضی وقتها فکر می "  

 ه( کودکان زودبازده      
ها را در همین  زودتر به نتیجه برسند و موفقیت هدف نهایی خانواده اگرچه نه در ظاهر بلکه به شکل ذهنی اینست که فرزندانشان

          شود. منفی بر روی این کودکان می سن کم بهینند که این باعث بوجود آمدن کودکان زودبازده واثرات
 گوید: می 10کننده شماره  مصاحهه 
   "که اونها با معنی سودآوری آشنا بشن برای خانواده. شه سودآوری کودکان از همین سنین کم باعث می"    

                                                               گیری             بحث و نتیجه 
گیری کودکان کار خیابانی، ما با پدیده نوین کودکان کار مجازی روبرو هستیم که همزمان با  بطور کلی باید گفت به موازات شکل

 ؛در این فضا در حال رشد چشمگیر هستند های گوناگون ن اپلیکیشنچنیهای ارتهاط جمعی و اینترنت و هم رشد روزافزون تکنولوژی
بینیم، بلکه تصاویر آنها  های شهر نمی های پریده رنگ در کوچه خیابان های مندرس و ژولیده و چهره کودکانی که دیگر آنها را با لهاس

شهکه اجتماعی  شده و ظاهری آراسته در فضاهای مجازی مانند های تزیین های زیها، چهره را و نه اغلب خودشان را با پوشش
اجتماعی خانوادگی و شکل -های اقتصادی  بینیم که در حال خودنمایی هستند؛ کودکان کاری که  شاید موقعیت اینستاگرام می

سازد. حال پرسش  متمولانه زیست اغلب آنها نشانی از فقر و احتیاج مالی را آنطور که در کودکان کار خیابانی شاهد هستیم نمایان نمی
هایی باعث بروز این پدیده نوین گردیده است؟ به عهارتی با توجه به  آید اینست که چه عوامل و زمینه ر این بین پیش میاساسی که د

فضای مجازی یا همان کودک صلی که به بردگی گرفتن کودکان درها و استخراج مقوله هسته ا یافته نهایی ما در تجزیه و تحلیل داده
های اجتماعی باعث پدید آمدن کودک بردگان  پرسش را اینگونه مطرح نمود که چه عوامل و زمینهتوان این  می ،برده مجازی بوده

کارفرماهای این -کنندگان که الهته والدین یا والد های مجازی گردیده است؟ بر اساس اظهارات مشارکت در فضا و شهکه مجازی
جازی، کودک نمایشی مجازی، هویت سیال و مطلوبیت نهایی تجارت م-زیست"اند، مقولات اصلی چون: کودکان در این تحقیق بوده

کارفرمایی که بیشترین زمان  -کننده پدیده کودک کار مجازی در فضای مجازی بوده است. اول آنکه والد ازعوامل تهیین "والد محور
 - یا به اصطلاح زیست کند هدف تجارت، کسب درآمد و مقاصد سودآور از طریق کودک خود سپری می اخود را در فضای مجازی ب

سازند که باعث از خود بیگانگی کودکان و عدم  ای و درآمدزا بدل می کنند، خواه ناخواه کودک خود را به ابزاری واسطه تجارت می
ر حضور کودکان با ظاهر آراسته و تزیین شده و نمایش دادن آنها دشود. دوم آنکه لزوم استمرار و  یشان م شناخت آنها از خود واقعی

 "کودکان ویترینی"یا  "کودکان تزئینی"گیری تیپولوژی جدیدی از این کودکان با عنوان  فضای مجازی توسط والدین، باعث شکل
در واقع برخی از والدین بر جنهه نمایشی لوکس و به روز بودن کودک خود از طریق پوشش و ظاهر تاکید دارند و تلاش شده است. 

تواند بسیار متفاوت  های همراه است که با خود واقعی کودک می )دسته دوم( از پشت ویترین گوشی ینیآنها برای ارائه یک تصویر تزئ
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"حاد واقعیت"شناس شهیر فرانسوی در نظریه معروف خود یعنی  فیلسوف و جامعه 1باشد. ژان بودریار
یا واقعیت تشدیدیافته اشاره  8

یگر امر واقعی و غیر واقعی قابل تشخیص نیست و در واقع عدم توانایی ای شدن جهان، د دارد به این موضوع که در عصر رسانه
شود که انسان اصل را از بدل تشخیص دهد. او معتقد است که تصاویر دریافت شده از  انسان در افتراق واقعیت از خیال مانع آن می

تر از اصل و  کنند که بسیار متفاوت را بازنمایی می های ارتهاط جمعی، تصویر دست دوم و بدلی واقعیتی هستند که آنها ها و شهکه رسانه
 (83:1838بودریار، (آنها هستند. یافته یا حاد واقعیت  واقعیت تشدید

طلهی آنان  از طریق کودکانشان و منفعت این کودکان برای رسیدن به آرمان و آرزوهای خود "مطلوبیت نهایی والدین"سوم آنکه  
شود؛  ها می در این خانواده "کودکان قُلکی"یا  "کودکان زود بازده"جدیدی از کودکان بعنوان گیری و تیپولوژی فرم  باعث شکل

اش  تمام شود، کنار گذاشته  کودکی که مانند یک اسهاب بازی انقضاء دار پس از استفاده و نهایت بهره بردن از آن، زمانی که بازدهی
 شود. می

عوامل ز می چون عدم استقلال و لزوم مقهولیت کودک توسط عموم افراد هست، اکودک هم که تابعی از مقولات مه "هویت سیال"
گیری مفاهیمی  توان این هویت سیال را در شکل تاثیرگذار این کودکان برای تهدیل شدن به بردگان نمایشی بدون اختیار هست. الهته می

که این کودکان همانند بردگانی گنگ و مههوت،  شود چون هویت جعلی نمایشی در فضای مجازی جستجو کرد که این امر سهب می
همواره در معرض شرایط جدید خرید و فروش، بازار یا مارکت جدید، نقل و انتقال موقعیت مکانی و زمانی و همچنین دیگر عوامل 

ند و همواره منتظر شود آنها درک صحیحی از جهان واقع و دنیای حقیقی پیرامونی خود نداشته باش محیطی باشند که این امر سهب می
از استادان فلسفه و نظریه 8هیوبرت دریفوس تایید و تصدیق دیگران برای پذیرفته شدن خود و کارهایشان در نگاه دیگران قرار بگیرند.

های مجازی به تار و پود زندگی روزمره انسانها در کتاب خود تحت عنوان شهکه پردازان انتقادی معاصر در خصوص رسوخ اینترنت و
 ؛شود شناسایی می ID تنها کاربری است که با یک یک فضای سایهرنتیکی انسان درمعتقد است که  "تواند انجام دهد آنچه اینترنت نمی"

یک روح یا به  اًتمامکه نسانی رها شده از بدنمندی و حافظه ا .بلندمدت انسانی فاقد حافظه انسان فاقد بدن و کاربری فاقد هرگونه تجسد.
ی با هوشی انسان رها شده ازهرگونه حیوانیتی.؛ تنها یک ذهن خواهد بود انسان دیگر ندر این جها .شده استیرنتیکی تهدیل یک شهه ساب

های مختلف تکنولوژیک خواهد  ها و مدیوم شهود و درک انسانی و ارتهاطاتش صرفا حضور از راه دور و از طریق واسطه مصنوعی بدون
را بوجود  مجازیوان گفت داشتن چنین هویت سیالی، تیپولوژی و فرم دیگری از شکل کودکان کار ت می (. 193:8008 دریفوس،)بود 
کودکانی با بدنمندی مجازی و روحی شهه سایهرنتیکی که مانند یک ابزار  .شوند شناخته می "ایکودکان هاله" بعنوانآورد که  می

 دهند. ارفرماهای خود را انجام میمکانیکی کوچک و بعهارتی یک کودک برده مجازی فرامین والد/ک

 پیشنهادها

هاای مختلاف کااری،     ست که بعد از سالها وارد آن جامعه و محایط  هایی ای در گرو رشد صحیح نسل این موضوع که آینده هر جامعه
بایسات تماام    سات کاه مای    شوند، تنها یک شعار روشنفکرانه نیست؛ بلکه واقعیت و حقیقتای  ها می اجتماعی، اقتصادی و دیگر عرصه

هاای مطالعااتی آکادمیاک را بارای      های اجرایی و نهادهای ذیربط تمام توان خود را برای این مهم گذاشته و همچنین فرصت دستگاه
هاای   جامعه را از تحمال هزیناه   دانشجویان و اساتید صاحب نظر فراهم سازند تا ارائه راهکارهای درست و صحیح تخصصی و علمی،

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ  
1. Jean Baudrillard 

2. hyper-reality 

3. Hubert Dreyfus  
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ست که با توجه به  فراگیر بودن، جاذابیت   ای نجات دهند. این امر کاملاً بدیهی رسانه -های جدید اجتماعی اریسنگین اینگونه ناهنج
هاا،   های دیگری از اینگونه اپلیکیشان  های اجتماعی مانند اینستاگرام و همچنین پدید آمدن شکل تر، درآمدزا بودن شهکه و ازهمه مهم
رساانی جادی و    ها از طریق کودکان خود نیز بیشتر خواهد شد. از این رو اطلاع ر اینگونه برنامهها برای شروع فعالیت د دهاگرایش خانو

هایی که در کمین  کودکانشان است، جز با انجام تحقیقااتی اینچنینای و    ها و ناهنجاری ها در خصوص انواع چالش سازی خانواده آگاه 
هاای  بایسات از اولویات   ساازی گساترده مای     ین تحقیقاتی کاربردی  و آگااه ارائه نتایج حاصل از آن میسر نخواهد شد و پیشنهاد چن

برای نمونه آثار نامطلوب و سویی چون: اعتماد به نفس و رشد مجازی کاودک،   نهادهای زیربط مرتهط با حوزه سلامت کودکان باشد.
ی خانواده و باار روانای آن بار کاودک و     زا کاروالد، شرایط استرس-یابی زودرس کودک، پیوند مکانیکی کودکهویت جعلی و هویت

ست که طهق این تحقیق در کمین کودکانی قرار دارد که ناآگاهاناه باه اساتثمار    دیگر پیامدهای  استخراج شده از جمله ناهنجاریهایی
هاایی  پدیده اند. قطعا عدم بسترسازی مناسب برای متوقف ساختن رشد چنینهای خود برای کار در فضای مجازی کشیده شدهخانواده

بین با اعتمااد باه نفاس خیاالی و     دارای هویتی کاذب، خود بزرگ ناپذیری به نسل آینده خواهد خورد. نسلی مضطرب،صدمات جهران
کناد و درک حقیقای از محایط    توهمی، که هویت خود را صرفا در پذیرفته شدن تام و تصدیق و تایید مثهت در نظر عام  جستجو مای 

 نخواهد داشت.  پیرامونی و حقایق آن

 تشکر و سپاسگزاری:
 گردد. گر ما بودند قدردانی می ها مشارکت داشتند و یاری انجام مصاحهه در  و والدینی که  بدینوسیله از زحمات همه عزیزان

 

 تعارض منافع:
 "بنابر اظهار نویسندگان؛ مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع بوده است."

 

 حامی مالی: 

 .مایت مالی برای انجام این پژوهش نشده استهیچ ح 

 منابع
  .   8.تهران: انتشارات کیهان،جلد روشهای پژوهشی کیفی از نظریه تا عمل.( 1871) مصطفی و همکاران ازکیا،

       .سوم چاپ ،تهران: انتشارات سروش .های جامعه شناسی نظریه  .(1838) تقی آزاد ارمکی،
انتشارات آوای .تهران: پژوهشی جامع درخصوص اشکال، علل و پیامدهای کار کودکان-ی استثمار در جهان کودکی ردپا(.1000) احمدی، کامیل

 بوف. چاپ اول.

محمدی، تهران: پژوهشگاه  ترجمه بیوکها،  ها و روش رویه .)نظریه مهنایی( اصول روش تحقیق کیفی .(1839) جولیت کوربین، آنسلم؛ استراس،
 ات فرهنگی.علوم انسانی و مطالع

 . تهران: نشر علم.پژوهش کیفی از نظریه تا عمل .(1870) ،خدیجهابوالمعالی 
 ان، تهرنشر مرکز،، نجودایز مپیای  ترجمهش، خاموی ها کثریتی اسایهدر  (1831) .ژان ،بودریار

. ص 8. شماره 1فصلنامه حقوق کودک. دوره ی. مطالعه مفهوم کودکان کار اینستاگرامی در فضای مجاز(. 1873رضانیا، زهرا؛ آقایی، عاطفه )
170-111 
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 ،پردازان داده بنیان  نظریه  -های پژوهش کیفی استراتژی(، 1831) فرد، حسن؛ امامی، سیدمجتهی دانایی
       .8، شماره 1پایگاه مرکزاطلاعات علمی جهاد دانشگاهی،  دوره  
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